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.. weil ich nicht, wie es lhnen
geht — aber wann haben Sie
das erste Mal bewusst von einer
Ratingagentur gehort?

Mitlerweile gibt es fast tég-
lich eine Meldung irgendeiner
Ratingagentur, die wieder ein
Unfernehmen oder ein Land neu
eingestuft hat. Plotzlich gibt es kein Triple A mehr oder ein land
wird auf Ramschniveau downgeratet.

Foto: Florian Eckert

Nun sind die Ratingagenturen sicher nicht daran schuld, dass Grie-
chenland praktisch Pleite ist — wahrend es alle Durchschnittsbirger
von Beginn an wussten, dass das geborgte Geld nie wieder refour
kommen wird - kommen Politiker jefzt nach tber einem Jahr zu
diesem Schluss.

Wie auch immer — jetzt wird also auch Osterreich geratet — eini-
gen Meldungen nach wurde die Agentur von Osterreich selbst
dozu aufgefordert. Das Iasst einem natirlich fragen, warum — ist
es die Hoffnung, dass wie bei allen Studien, die man richtig liest,
der Auftraggeber besonders gut abschneidet — oder brauchen hier
einige Damen und Herren eigentlich nur einen Vorwand.

Vielleicht war man ja nur zu feige, ein echtes Sparpaket zu schni-
ren — mit dem Vorwand der Rafingagenturen geht das nafirlich viel
besser — dabei hat man allerdings Ubersehen, dass wir vielleicht
doch ein A verlieren — ob das dann nicht ein Schuss nach hinfen
war?

Wie dem auch sei, egal mit wem ich in der Indusirie zur Zeit rede
, hore ich , die Wirtschaft lauft eigentlich gut, aber Dank der politi-
schen Lage scheifert es immer Sfters an groBen Investitionen — und
da kommt der interessante Punkt. Wer kennt eigentlich den Gewin-
ner der derzeitigen politischen Situatione Amerika, das so gerne
gute Tipps gibt, kommt seit einiger Zeit mit dem Gelddrucken nicht
mehr nach = China war also ein Tipp = Irrtum - sind auch schon im
Visier der Rafingagenturen — und in Europa ist ein Sieger weit und
breit sowieso nicht zu sehen.

Bleiben also die Ratingagenturen — da darf die Frage wohl erlaubt
sein — hat das je irgendwer gebraucht — wir zahlen dafir, dass
uns irgendwer sagf, wie schlecht wir sind und alle jommern. Dass
man eigentlich nur das Geld ausgeben kann, das man hat, hatten
wir auch ohne Agenturen gewusst und lernt eigentlich jedes Volks-

schulkind.

Ja es muss gespart werden wenn ich bei unseren europdischen
Politikern auch keine kreative Lésung sehe wie| aber Bitte ohne
Zurufe aus dem Hinfergrund. Lassen wir doch wenigsfens die noch
funktionierende Wirtschaft weiterarbeiten, denn wenn es die Poli-
tik schafft, dass die Wirtschaft zum Stillstand kommt, dann haben
wir uns selbst iberholt.

Auf eine Besinnung - nicht nur wegen der Jahreszeit hofft Thr

Harald Eckert
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Die designte Geschenksverpackung

Wenn Sie beim Kochen eine besonders gestylte Flasche
mit gewirzten und gekréuterten Essigen oder Olen wie
zum Beispiel Krduterdl, Knoblauchél oder Steinpilzél sowie

Himbeer- oder Apfelessig in den Handen halten

ist es gut

méglich, dass Sie ein Produkt der Firma Horvath in den
Hénden halten. Die Familie Horvath hat sich némlich zur
Aufgabe gemacht, ésterreichische Erzeugnisse zu veredeln
undqin einer dem Zeitgeist entsprechenden Ausstattung

anzubieten.

vielfaltigen Angebot gehdren

sicher die vielen mdglichen
Flaschenformen, die hier zum Ein-
satz kommen. Unter den vielen
Produkten der Firma haben wahr-
scheinlich die Produkte der Serien
,,Géanserndorfer Kulinarium* und
,Auersthaler Edelbrande” in Oster-
reich den hochsten Bekanntheits-
grad. Abgefiillt werden aber auch
Lizenzprodukte wie Manner - Ori-
ginal Neapolitaner, Original Rum
Kokos und Schoko-Bananen-Likor.

Besonders hervorgehoben in dem

Design

Zu den Spezialitdten der Firma aus
Deutsch-Wagram gehoren neben
den ausgefallenen Glasflaschen aber
auch die hochwertigsten Holzverpa-
ckungen mit denen die vielfaltigen
Produkte von Horvath’s Spezereyen
Kontor gerne verschenkt werden.
Von der klassischen Holzkiste bis
hin zur Schatztruhe oder beliebten
Holzklappspielen und Holzstéindern,
die auch ihren Platz auf einem fest-
lich gedeckten Tisch finden, gibt
es hier interessante Ldsungen. Ja,
selbst Holzhammer oder Mensch
drgere Dich nicht Spiele und Brief-
késten dienen als Holzverpackung .

Hausrezepte

All diese Erzeugnisse werden unter
Bedachtnahme auf die Erhaltung
der wertvollen natiirlichen Inhalts-
stoffe unter Verwendung alter Os-
terreichischer Hausrezepte in liebe-
voller Handarbeit produziert und in
originellen Holzkistchen per Hand
verpackt. Gerade die Originalitét
und Exklusivitit dieser Produkte,
die in ganz Europa ihres Gleichen
suchen, hat die Firma Horvath‘s
Spezereyen Kontor erfolgreich eine
Marktnische besetzen lassen. Der
ungebrochene Trend zu naturbelas-
senen Nahrungs- und Genussmitteln
sowie das Interesse der Kunden an
neuen originellen Geschenkideen
ermutigten  Geschaftsfithrer Ing.
Gerhard Horvath, diesen Weg wei-
ter zu bestreiten.
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Produktion

Seit einiger Zeit schon fiillt die
Firma Horvath neben den eigenen
Produkten auch hochwertige Pro-
dukte wie polnischen Wodka fiir
andere Firmen ab. Damit die eige-
nen und fremden Getrdnke rasch
und sicher abgefiillt werden kon-
nen, vertraut man auf eine Abfiill-
VerschlieB- und Etikettieranlage
des oOsterreichischen Spezialisten
in diesem Bereich - der Rapf&Co.
Nachdem man Gerdte der Firma
Rapf schon lidnger im Einsatz hat-
te, wurde jetzt auch die neueste
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Investition im Abfiill- und Eti-
kettierbereich bei der Firma Rapf
getatigt. Der polnische Kunde, fiir
den auch Wodka abgefiillt wird,
bendtigte fiir seine Flaschen am
Verschluss die Anbrinung der pol-
nischen Steuer-banderole. Mit die-
ser Vorgabe kam Ing. Horvath zu
Firma Rapf, die sofort die richtige
Losung parat hatte.

Mit der neuen Etikettiermaschine
kénnen drei Selbstklebeetiketten
aufgebracht werden und die Steu-
erbanderole wird - entsprechend
den Vorschriften des polnische Fi-
nanzministeriums - mit Nassleim
und HeiBleim auf Flasche und Ver-
schluss fixiert.

Besonders auf die millimeter-
genaue Etikettierung wurde hier
groBes Augenmerk gelegt. Unter
anderem befiillt Firma Horvath
Flaschen, die so beschaffen sind,
dass jede Abweichung der Eti-
kettiergenauigkeit sofort auffallen

A
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wiirde. Hier ist somit hochste Ge-
nauigkeit gefragt. Ein integriertes
System von drei Videokameras
tiberpriift noch in der Maschine
jede Flasche auf korrekte Etikettie-
rung.

Die neue Etikettiermaschine Mo-
dell MASTER/M 10T bietet auch
neuartige Moglichkeiten der Flexi-
bilitdt. Die elektronisch gesteuerte
Bewegung der Flaschendrehungen
in der Maschine ermoglicht etwa
Seitenetikettierung anstelle der ge-
wohnten Etikettierung vorne und
hinten und die Ausrichtung der
Etiketten nach einem Wappen oder
einem Henkel auf der Flasche.
,Wir waren mit der Beratung und
Umsetzung der Firma Rapf&Co
- von der Abfiillung bis zu Palet-
tierung - von Beginn weg zufrie-
den,” so der Geschiftsfiihrer des
1996 gegriindeten Unternehmens,
der dank der prézise arbeitenden
Maschinen seine Zeit statt fiir die




Ein perfektes TEAM mit optimaler LEISTUNG!

Justierung der Abfiillanlage fiir den
Entwurf neuer Spezialititen ver-
wenden kann .

Steckenpferd
Die Produktentwicklung ist das

Steckenpferd der Familie Horvath.
So haben sich mit der Zeit rund
700 Artikel ergeben, die auch stén-
dig verfiigbar sind und erweitert
werden. Diese Mannigfaltigkeit an
Produkten ist eine der grofiten Star-
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ken der Firma. Wiederverkdufer
bendtigen stdndig neue Produkt-
ideen. Konsumenten wiederum
kaufen die Produkte als attraktive
Geschenke die sich von tblichen
abheben.

Mehr iiber die zahlreichen Gau-
menfreuden finden Sie unter:
www.horvaths.at und iiber die
perfekt umgesetzte Technik im
Bereich der Abfiillung und Eti-
kettierung unter: www.rapf.at
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75 Jahre Tore und Tiiren gy

Vor 75 Jahren produzierte Hérmann mit einer Handvoll o
Mitarbeitern Fligeltore fir Garagen. Die Hérmann-Gruppe e
wird heute in der dritten und vierten Generation vom Enfe/ e |
und den Urenkeln des Firmengrinders August Hérmann E'ng
geleitet und stellt mit mehr als 6.000 Mitarbeitern hunder- :

te Produkte her und exportiert in Gber 60 Léander. >

expandierendes Unternehmen  reichen Vertragshindlern in iiber
mit internationaler Ausrich- 30 Landern garantiert dem Kunden
tung. In hoch spezialisierten Wer-  kurze Wege.
ken werden Tore, Tiiren, Zargen
und Antriebe in Europa, Nord- Geschichte
amerika und Asien hergestellt. Das  Erzdhlungen zufolge lernte der
100%ige Familienunternehmen  junge Unternehmer Hermann Hor-
erwirtschaftet heute einen Umsatz ~ mann durch Zufall den amerika-
von iiber 1 Milliarde Euro. Ein fein ~ nischen Unternehmer Glenn Berry
gesponnenes Netz von mehr als 50  kennen, der die Torkonstruktion

Die Hormann-Gruppe ist ein  eigenen Niederlassungen und zahl-

Zufriedene Partner
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Tore «Tarens Zargen « Antriebs




entwickelt hatte und einen Partner
fiir die Produktion in Deutschland
suchte. Nachdem er bei mehre-
ren GroBunternehmen erfolglos
war, schlug Hermann Hoérmann
ins Geschift ein - eine weise Ent-
scheidung, das Berry-Tor wurde bis
heute mehr als 12 Millionen Mal
verkauft.

Mit dem heute meistverkauften
Produkt begann Hérmann 1960 -
dem Sectionaltor. Bauartbedingte
Vorteile wie das senkrechte Offnen,
wodurch mehr Platz in der Gara-
ge bleibt, erfreuen sich auch heute
noch grofler Beliebtheit. Hormann
hat die heutigen technischen Stan-
dards dieser Tore stark beeinflusst
(Beispiel Fingerklemmschutz). So-
wohl die Tore als auch die Antriebe
produziert Hormann heute in sei-
nen Werken.
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Produktportfolio

Von der Brandschutztiir bis zur
klassischen Haustiir aber auch
Lichteinsdtze fiir Hallen gehdren
heute zum zusétzlichen Programm
der Hérmann Gruppe. Damit die
Waren auch sicher und zeitgerecht
an ihren Bestimmungsort kommen,
ist Hormann auch in Osterreich
vertreten (Mondsee und Dobl). In
Dobl bei Graz steht ein modern aus-
gestattetes Lager, wo auch auf die
individuellen Wiinsche der Firma
Hormann eingegangen wurde.

Logistik

Damit die unterschiedlichsten Pro-
dukte der Firma Hoérmann vor ihrer
Weiterverarbeitung oder Ausliefe-
rung auch richtig gelagert werden
konnen, gibt es hier vom Kleintei-
lelager bis hin zur Moglichkeit Zar-

gen auf einer eigenen Héngekon-
struktion zu lagern die unterschied-
lichsten Regalarten. Alle Regale
sowie auch eine Kabine mit Biih-
nenkonstruktion mit Stock, in der
nochmals ein kleiner Abstellraum
untergebracht wurde, kommen von
dem osterreichischen Logistikex-
perten Allclick aus Pfaffstitten.

Hiingekonsiruktion

,,Am ersten Blick fallt natiirlich so-
fort die Hangekonstruktion fiir die
Tiirzargen mit einer Ausladung von
zwei Metern auf - mit unseren Pro-
dukten konnten wir aber nicht nur
hier eine kostengiinstige und effizi-
ente Losung liefern,” so Mag. Chri-
stian Wild/Prokurist Allclick. Das
heuer im Jéanner fertig gestellte La-
ger beinhaltet fiir die Kleinteile, die
in einem eigenen Raum gelagert

LAGER

werden, Minileg Steckregale mit
330 Stiick Fachbéden. Fiir die sehr
langen Produkte der Firma Hor-
mann gibt es Lagermdglichkeiten
ohne Boden - bei den anderen Re-
galen kommt ein von Hérmann ge-
forderter Gitterboden zum Einsatz.
Die Kragarmregalanlage beinhaltet
138 Stiick Kragarmsténder sowie
1484 m? Stahlroste. ,,Mittlerweile
ist das neue Lager gut gefiillt und
entspricht auch im Vollbetrieb den
hohen Anforderungen der Firma
Hormann.“ so Anton Langer/Hor-
mann Austria. 2
Mehr iiber die innovativen Pro-
dukte der Hormann Gruppe, die
auch Profis in der Verladetech-
nik sind, finden Sie unter
www.hoermann.at und tiber den
Lagerspezialisten aus Nieder-
osterreich unter www.allclick.at.

g
Ing. Joset Riegler Verpackungstechnik GmbH llf_'glEl'
Lange Gasse 14/13A, A-1080 Wien, Tel.: 0043/1/40 50 035-0, FAX:

E-Mail: josef riegler @riegler-verpackungstechnik.com

V ing §Josef
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VWELLPAPPE

Die erfolgreiche Teamarbeiterin

2001 wurden bei dem 1954 gegriindeten Unternehmen
Welpa zukunftsweisende Verdnd%run en eingeleitet. SCA
wurde Mehrheitseigentimer und praktisch zum gleichen
Zeitpunkt entschied sich Geschaftsfihrer DI Richard Hofer
auch fir einen mutigen Schritt — namlich der Neubesetzung
der Verkaufsleitung. Ein Newcomer in der Wellpappebran-

che Gbernahm diesen Job - genauervgesagt eine New-

comerin - Monika Klee, was in der

bisher nicht iblich war.

onika Klee konnte bereits

eine jahrelange Erfahrung

im Vertrieb von Investiti-
onsgiitern einbringen. In der Biiro-
kommunikation betreute sie sowohl
Héndler als auch Direktkunden und
filhrte auch viele Jahre ein Ver-
kaufsteam. Auch Industriekunden
waren ihr nicht fremd, da sie beim
Marktaufbau in Osterreich von
Drucksystemen im Kodierungsbe-
reich fiir einen deutschen Hersteller
mitgewirkt hat.
Da Frau Klee viele Jahre bei inter-
nationalen Konzernen gearbeitet
hat, waren ihr diese Strukturen be-
reits vertraut.
Ihre Biographie und die Freude am
aktiven Kundenkontakt waren fiir
DI Hofer ausschlaggebend fiir die

R \ '1.1_‘
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ellpappebranche

Neubesetzung der Verkaufsleitung
mit einer Dame aus einer anderen
Branche. Selbstverstindlich war
es zu Beginn nicht ganz einfach so
Frau Klee, da sie sich

tiber die Komplexitit

der Wellpappe Verpa-
ckungen nicht bewusst

war. Da SCA Packaging
Austria ihre  Produkte
tiberwiegend in den FM-
CG Bereich, also an Pro-
duzenten im Lebensmit-
tel- und Getrénkesegment
aber auch an Hersteller
von ,,non food“-Produkten
liefert, musste Frau Klee
neben dem Produktwis-
sen parallel auch das spe-
zifische  Branchenwissen

"
Unsere Erde

autbauen.  ,Dies
war auch fiir mich eine grofle Um-
stellung — bei den Druckern wurde
nicht tiber die Optik am POS dis-
kutiert — die ganze Problematik im
Lebensmittelhandel war mir da-
mals fremd, aber nicht nur die: Ich
habe zu Beginn sicher eine gute
Woche gebraucht, um die Wellpap-
peprodukte als etwas anderes zu se-
hen als eine Schachtel. Namlich als
ein extrem komplexes Produkt, bei
dem es viele Parameter zu hinter-
fragen gilt, um die richtige Losung
fiir den Kunden zu finden.*

Teamarbeit

Geholfen hat der erfolgreichen Ver-
kaufsleiterin dabei sicher das schon
damals vorhandene Verkduferteam.
Teilweise hatten die Teammit-

Kreativitdt: Monika Klee ist auch
kiinstlerisch ambitioniert - und

wiinscht mit diesem Gemadlde allen

Kunden und Partnern ein Frohes
Fest

glieder bereits jahrzehntelange Er-
fahrung in der Wellpappenbranche,
wodurch Frau Klee gute Lehrmei-
ster hatte. Von Beginn an bildete
Monika Klee mit ihren Mitarbei-
tern ein Team und erkannte rasch,
dass man Abpackprozesse am
besten gemeinsam mit und beim
Kunden betrachtet und analysiert,
damit gemeinsam mogliche Poten-
tiale zur Problemlosung gefunden
werden konnen. Es ist keine He-
rausforderung bereits bestehende
Verpackungen gilinstiger anzu-
bieten, sondern mittels inno-
vativer Losungen einen Mehr-
wert sowohl fiir den Kunden,
als auch fiir SCA Packaging
zu schaffen. Neue Ldsungen
gemeinsam mit den Kunden
finden, statt irgendwelche vor-
handenen Losungen abzukup-
fern, ist das Ziel. Aus diesem
Gedankengut heraus ist auch
das neueste Baby der SCA
Packaging Austria (seit 2003
100% SCA - Umfirmierung
erfolgte 2010) geboren wor-
den: Das seit heuer FSC zer-
tifizierte Unternehmen rief
das Design Center im eige-
nen Haus ins Leben.

Design Center

In diesem Design Center im
Werk in Margarethen am
Moos will man mit Kun-
den gemeinsam Losungen
erarbeiten — Ziel ist es, mit Work-
shops in Arbeitsgruppen iiber den
Tellerrand der Wellpappe zu sehen.
Verschiedene Bereiche beim Kun-
den haben auch unterschiedliche
Anforderungen und Erwartungen.
SCA Packaging Austria mochte mit
ihren Kunden gemeinsam Markter-
folge schaffen. Als Full-Service-
Packaging-Anbieter ~ generieren
wir Mehrwert fiir unsere Kunden®,
so Monika Klee. Die Kreativitit,
die ein Verkdufer braucht wurde
ihr schon in die Wiege gelegt— als
Ausgleich ist die Verkaufsleiterin
kiinstlerisch ambitioniert. Beim
Malen sammelt sie Kraft fiir ihre
Aufgaben und fiir kiinftige Heraus-
forderungen. Damit das oft unter
seinem Wert geschlagene umwelt-
freundliche Produkt Wellpappe
noch mehr Bedeutung als Image-
transporteur bekommt, bedarf es
neben dem Know how eine sichere
Verpackung zu produzieren eben
auch jeder Menge Kreativitit. 3
Mehr unter: www.scapackaging.at



Produktkennzeichnung, Logistik & Service

Seit Uber zwanzig Jahren beschdftigen sich Martin Fasser
und Roland Luger mit der Kennzeichnung von Produkten.
2009 beschlossen die zwei Kennzeichnungsspezialisten
die Firma falu gmbh zu grinden.

as zahlt, sind Qualitdt und
Kundenndhe®, so Martin

Fasser. ,,Dafiir haben wir die falu
gmbh gegriindet, die vom Etiket-

tendrucker, Etikettenspender, bis
zum  Ink-Jetsystem  (Dirketbe-
schriftung), inklusive Verbrauchs-
material und -zubehor, alles aus
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einer Hand liefert.“ ergénzt Ro-
land Luger. Etiketten werden in
der eigenen Fertigung ganz nach
Kundenbediirfnissen ~ hergestellt.
Ganz unter dem Motto der Firma
Produktkennzeichnung&Service-
werden bei uns grof3 geschrieben!
ist jetzt auch die Homepage online

KENNZEICHNUNG

gegangen wo auch Neuigkeiten wie
der EOS 1 der giinstige Etiketten-
drucker mit Touchscreen zu sehen
sind. 49

Mehr unter: www.falu.at

Kéln, 27.03.-30.03.2012

Machen Sie keine guten SufSigkeiten.
Machen Sie die Besten.

Global competence
in food technology

Erfolgsgeschichten: Erleben Sie die Zukunft der
Lebensmittel- und Getranketechnologie auf
der Anuga FoodTec 2012.

Koln, 29.01.-01.02.2012
www.prosweets-cologne.de

4 Tage parallel zur ISM 4

www.anugafoodtec.de

Internationale Fachmesse
fur Lebensmittel- und
Getranketechnologie
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.. Gesell GmbH & Co. KG - Sieveringer Str. 153 - 1190 Wien
koelnmesse

Tel. (01) 320 50 37 - Fax (01) 320 63 44 - office@gesell.com
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UMWVELT

Das meistverkautte Partyfass

Auf der Brau Beviale prasentierte die Huber Packaging
Group die komplette Vielfalt der 5-Liter Partyfdsser aus
WeiBblech. Mit easyKEG IT, easyKEG IPS und dem neuar-

tigen ZAPFSTAR bieten sich vielféltige Méglichkeiten fir
en Vertrieb und das Markenmanagement nahezu jeder

Biersorte.

er weltweite Erfolg unserer
5-Liter Gebinde beruht auf dem
Erlebnis des gemeinsamen Kon-
sums, der praktischen Bevorratung
und Kiihlung, dem Verlangen der
Kunden nach mehr Convenience
und dem starken Auftritt am POS.
Auch in Zukunft werden wir wei-
tere neue Absatzmoglichkeiten er-
schliefen‘, erklart Markus Britsch,
Geschiftsbereichsleiter Beverage
bei der HUBER Packaging Group.
Das bewidhrte easyKEG IT, das
Huber-Partyfass mit dem einge-
bauten Zapthahn, ist das meistver-
kaufte Partyfass weltweit. Es setzt
damit den Standard fiir eine ganze
Branche und hat Kultstatus bei den

—

Konsumenten erlangt, gemifl dem
Motto: Frisch gezapftes Bier genie-
Ben, {iberall und jederzeit. Braue-
reien, die in das easyKEG IPS ab-
fiilllen, bieten ihren Kunden dank
des integrierten CO2 Drucksystems
zusétzlich eine 30 Tage Frische-Ga-
rantie nach dem ersten Offnen.

Ein ganz besonderes Zapferleb-
nis bietet nun der ZAPFSTAR,
das jlingste Kind der Huber Party-
fassfamilie. Hier ist der Zapthahn
oben auf dem Deckel
integriert. Wie in der
Gastronomie ~ wird
von oben gezapft - das
schafft beim Verbrau-
cher die Verbindung
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zur Emotion ,tresenfrischer Fass-
biergenuss®.

Nach der ersten Vorstellung des
ZAPFSTAR auf der Brau Beviale
2010 sind verschiedene nationale
und internationale Brauereien 2011
in die Vermarktung des ZAPF-
STARS eingestiegen. Mit gutem
Erfolg.

Recycling-Champion Weiiblech
Alle Partyfisser der HUBER
Packakging Group werden aus
Weiliblech hergestellt. Das Recyc-
ling von WeiBlblechverpackungen
erreicht in Deutschland eine Quo-
te von 93%. Einmal im Kreislauf
bleibt die Qualitit von Weillblech
unverdndert erhalten, unabhingig
davon, wie oft es recycelt wurde.
Somit steht einmal produziertes
Weiliblech als permanent verfiig-
bare Rohstoffquelle fiir neue Stahl-
produkte immer und immer wieder
zur Verfiigung und trdgt somit zur
Ressourcenschonung und zur CO2
Reduzierung bei. 5
Mehr unter:
www.huber-packaging.com

Pariner: Atlantic Zeiser und Xproma

Kinftig vertreibt die Xproma GmbH die Kartenpersona-
lisierungs- und Mailinglésungen PERSOMAIL, PERSOLI-
NE, VERSAMAIL sowie die Kartenmanagement Software
Plattform PMP von Atlantic Zeiser in Deutschland und den

Benelux-Staaten.

Vertriebsnetz ausgeweitet: Atlan-
tic Zeiser Group, ein fiihren-
der Entwickler und Anbieter von
durchgéngigen Komplettlosungen
fir die sichere Kartenpersonalisie-
rung und den industriellen Digital-
druck, hat mit der Xproma GmbH
eine Partnerschaft iiber den Vertrieb
der Kartenpersonalisierungs- und
Mailinglésungen ~ PERSOMAIL,
PERSOLINE, VERSAMAIL sowie
die Kartenmanagement Software
Plattform PMP von Atlantic Zeiser

geschlossen. Die Vertriebsverein-
barung erstreckt sich derzeit liber
Deutschland und die drei Benelux-
Staaten. Ziel ist es, durch die Nut-
zung zusdtzlicher Vertriebsaktivi-
titen eine schnellere Marktdurch-
dringung im Kartensegment zu
erreichen. Xproma mit Sitz in Salz-
hausen vor den Toren Hamburgs ist
eine Vertriebs- und Servicegesell-
schaft mit Kernkompetenz im Be-
reich Professional Mailroom und
Versand. 29

w&.atlanticzeis com




LOGISTIK

Weltneuheit: Fromm PET Rundumreifungsgerdt P380

Fromm prdsentiert das weltweit erste pneumatische, hilsen-
lose Kunststoffband-Rundumreifungsgerat Modell P380 (PP
und PET-Band) fiir runde und kleinflachige Applikationen.
Das P380 findet Verwendung bei Fldchen von mindestens
80mm und kleinen Durchmessern von mindestens 240 mm.

Dieses leicht zu bedienende Ge-
rat, mit Vibrationsschweilver-
schlufl bietet eine hervorragende

,,Das
Moglichkeit fiir die Umstellung
von Stahl auf hiilsenloses PET/
PP Umreifungsband. Die Spann-

Perfekt inszeniert

Viele Kunden entscheiden sich am
POS. Mehrfarbig bedruckt unter-
stutzt Wellpappe den optimalen
Markenauftritt — egal ob Transport-
verpackung, auffalliges Display
oder zeitsparende Regalverpackung.

Nachhaltiger Kreislauf
Osterreich ist mit einer Recycling-
quote von fast 99 % bei Wellpappe
weltweit fUhrend. Das Material mit
der Welle kann bis zu sieben Mal
wiederverwertet werden.

kraft ist einstellbar (600-2.000N).
Die Spanngeschwindigkeit betragt
120-260mm/sec.Robustes
und hohe Zuverldssigkeit verstehen
sich bei Fromm-Geréten von selbst.
einmalige
Kunststoffband-Umreifungsgerit
fir kleinflichige und runde Appli-
kationen ist das erste Gerdt in die-

Mit Wellpappe
zum Erfolg

ser Klasse* so Johann Lechner vom
osterreichischen Fromm-Vertreter
Zaruba Verpackungen. Das Gerit
hat mit Aufhdngebiigel ein Gewicht
von unter 7kg. 6
Mehr unter: www.zaruba.eu und
www.fromm-pack.com/home/
newsdetail/artikel/62/brand-
new-to.html

Design

Hochleistungs

Optimierte Logistik
Wie ein ,MaBanzug” verfugt jede
Wellpappe-Verpackung Uber ihre
individuelle Konstruktion. Transport-
schutz, geringes Taragewicht und
optimierte Logistik sowie geringe
Entsorgungskosten sprechen fur
die Wellpappe.

Forum Wellpappe
Austria

BrucknerstraBe 8, 1041 Wien
T: +43 (1) 505 53 82-34
forum@wellpappe.at
www.wellpappe.at

forum
wellpappe
austria
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KUNSTSTOFF

Innovative und kostensparende Losungen

Vor rund sechs Jahren beschloss die Firma Engel aus
Schwertberg wieder verstdrkt in den Packagingbereich
einzusteigen. ,Gerade in dem eher konservativen Verpa-
ckungsbereich gab es fir uns Platz fir jede Menge Innove-
tionen”, so Walter Jungwirth/leiter des Geschéftsbereiches
Packaging bei Engel. Auf der letzten ,K” prasentierte dann
die Firma Engel cﬁe vollelektrische Lésung ,e-cap”.
KOMPACK sprach mit Walter Jungwirth uber die Entwick-
lungen am \/e)rpackungsmarkf und wie die neuen Lésungen
am Markt angenommen wurden.

Walter Jungwirth

KOMPACK: Wie sehen Sie die
allgemeine Entwicklung am Verpa-
ckungsmarkt?

Walter Jungwirth: Prinzipiell ist
zu sagen, dass in Europa unabhén-
gig von den Branchen der Kosten-
druck wichst. Gerade deswegen
ist der Markt aber auch offen fiir
innovative und kostensparende Lo-
sungen. Genau in diese Kerbe sto-
fen wir mit unseren Neuentwick-
lungen. So setzt die ENGEL e-cap
neue Mafistibe im Caps-and-clo-
sures-Markt. Auf maximalen Aus-
sto und hochste Prozessstabilitét
getrimmt, schafft es die vollelekt-
rische Spritzgiefmaschine, gleich-
zeitig extrem sparsam mit Energie
und Kiihlwasser umzugehen. Die-
ser anspruchsvolle Briickenschlag
gelingt ihr dank vollelektrischer
Antriebstechnologie in Kombinati-
on mit weiteren Features, wie der
besonders leistungsfahigen Spritz-
einheit in Premium-Ausfithrung
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und dem schnellen SchlieBantrieb.
Mit Zykluszeiten deutlich unter 5
Sekunden und Einspritzgeschwin-
digkeiten bis 450 mm pro Sekun-
de 16sen unsere vollelektrischen
Maschinen im Hochleistungs- und
Schnelllaufbereich zunehmend en-
ergieintensive Akku-Maschinen ab.
Mit der neuen Baugrofe e-cap 420
haben wir in diesem Bereich ein
komplettes Programm dem Markt
anzubieten. Fiir den Flip Tops
Verschlussbereich wiederum ist un-
sere holmlose Hydraulikmaschine
ENGEL victory die ideale Losung.
Wir haben sehr friih damit begon-
nen, Energiesparoptionen zu ent-
wickeln und erreichen mit unserer
Servohydraulik ENGEL ecodrive
bei hydraulischen Maschinen heute
Energieverbrauchswerte, die sich
mit denen vollelektrischer Maschi-
nen messen lassen. Je nach Anwen-
dung und Maschinentyp reduziert
sich mit ecodrive der Energiever-
brauch um bis zu 70 Prozent.

KOMPACK: In welchen Verpa-
ckungsbereichen sind Sie neben
den Verschliissen noch tétig?

Walter Jungwirth: Im Packaging-
bereich sind wir neben den Ver-
schliissen auch im diinnwandigen
Produktbereich sowie mit Eimern
und Rundcontainern aber auch

mit Transportboxen und grofvo-
lumigen Containern, zum Beispiel
fiir die Miillentsorgung, tétig. In al-
len Bereichen kann ich sagen, dass
wir erfolgreich unterwegs sind —
und das nicht zuletzt durch unseren
engen Kontakt zu den Kunden.
Viele Ideen fiir Innovationen kom-
men bei uns von den Kunden. Wir
setzen dann mit unseren starken
Partnern diese Anforderungen um.
Je nach Anforderung kann dann

eine elektrische oder eine hydrau-
lische Losung die Beste sein.

KOMPACK: Sie arbeiten also ver-
mehrt auch mit Partnern.

Walter Jungwirth: Natiirlich, das
ist fiir uns sogar ein sehr wichtiger
Punkt. Die Kunden wollen, wenn
moglich, einen Ansprechpartner fiir
das Gesamtprojekt haben. Als welt-
weit aufgestelltes Unternehmen
haben wir tiberall Partner und sind
sehr breit aufgestellt. Mit Hilfe un-
serer Partner kdnnen wir schon im
Vorfeld abkldren, welche Losungen
fiir den Kunden die Besten sind.
Dies ist, glaube ich, auch ein inter-
nationaler Trend. Zweckgebundene
Partnerschaften bringen allen

etwas - so gibt es zum Beispiel
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SpeedStar 3000
Etiketten-Farbdrucker
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bis zu 100 000 Etiketten / h .
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ONETECH Ringer KG

Siedlerstralie 2, 4050 Traun

Tel.: +43 (7229) 69099-0 KENNZEICHNUNGSTECHNIK

Fax: +43 (7229) 69099-32
office@onetech.at

auch Zusammenschliisse zwischen | fertiger Tuben inklusive Verschluss | Spritzguss kann man in diesem Be- | und Lebensmittelbereich.
verschiedenen Werkzeugbauern mit | in einem Schuss.. reich Vorteile erzielen. Interessant
unterschiedlichen Schwerpunkten. sind sicher auch die im Eimerbe- KOMPACK: Haben Sie Ziele/
KOMPACK: Sehen Sie allgemei- | reich geforderten Barriereeigen- Wiinsche fiir das néchste Jahr?
KOMPACK: Welche Maschinen ne Trends? schaften. Das wird auch ein Thema
waren in der letzten Zeit die Er- bei unserem néchstjahrigen Sym- Walter Jungwirth: Da wir gerade
folgreichsten? Walter Jungwirth: Ja, so sehe posium sein. Barriereeigenschaften | im Verpackungsbereich noch ein
ich allgemein eine Verschiebung ist eines der wichtigsten Themen grof3es Potential sehen, planen wir,
Walter Jungwirth: In unserem von Metall in Richtung Kunststoff. | — gerade im Lebensmittelbereich - mit noch mehr Manpower auf den
Bereich sicher die schon angespro- | Kunststoffverschlussanwendungen die umgesetzt werden miissen. Wir Markt zu gehen. Kurzfristige Ziele
chene ENGEL e-cap und die auf werden zunehmen, gleichzeitig wer- | befassen uns aber auch mit allge- sind in unserem Bereich schwer zu
der K gezeigte ENGEL e-motion den immer mehr neue Verschluss- meinen Trends wie Lifestylednde- definieren, da die Projekte lange
Maschine zur Herstellung abfiill- konzepte den Markt erreichen. Im rungen — gerade im medizinischen Vorlaufzeiten haben. 7
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KENNZEICHNUNG

Mit Hochgeschwindigkeit kennzeichnen

Um Lipton Eisteeflaschen in ihrem Werk in Domodevo in
Russland zu kennzeichnen, setzt die US Pepsi Bottling

Group die mit zwei Druckk

pfen ausgestatteten Kleinzei-

chen-Tintenstrahldrucker der Serie 9040 von Markem-Imaje
ein. Diese Wahl grindete sich hauptséchlich auf die tech-
nische Qualitdt und den Kundendienst, den Markem-Imaje

bietet.

nfang 2009 eréftnete der welt-

grofte Hersteller, GroShéndler

und Einzelhdnder von Pepsi
Cola, die US-multinationale Pepsi
Bottling Group, ihr zweites Werk
in Moskau und damit den sechsten
Standort in Russland. Hier arbeiten
zwei Hochgeschwindigkeits-Produk-
tionsanlagen, um Lipton Eistee abzu-
fiillen und zu verpacken. Die Marke
Lipton gehort der englisch-niederlén-
dischen Unilever-Gruppe und wird
von Pepsi Cola abgefiillt und vertrie-
ben. ,,Eine dritte Produktionsanlage
fiir Dosen soll bis Ende des Jahres in
Betrieb gehen, so dass wir in der La-
ge sein werden, das vollstandige Pro-
duktportfolio abzudecken,” erklart
Rajendra Gursahaney, Abteilungsdi-
rektor Technische Planung bei Pepsi
Bottling und verantwortlich fiir den
Betrieb sowohl in Russland als auch
in Mexiko, Griechenland, der Tiirkei
und Spanien.

14 Millionen Getréinkekisten

Die erste Fertigungslinie im neuen
Werk produziert 24.000 1,5-Liter-
Flaschen und 32.000 1-Liter-Fla-
schen in der Stunde. Im gleichen
Zeitraum kann die zweite Ferti-
gungslinie  45.000 0,6-Liter-Fla-
schen und 32.000 1-Liter-Flaschen
befiillen. Insgesamt produziert jede
Fertigungslinie ungefdhr 7 Milli-
onen Getrankekisten im Jahr, von
denen jede 13 bis 14 Liter Getranke
enthélt. Nach ihrer Befiillung wird
jede Getrankekiste mit Plastikfo-
lie umwickelt, bevor sie das Werk
zu ihren Bestimmungsorten, den
Einzelhandelsmérkten in Moskau
und Umgebung, verldsst. Auf je-
der Flasche werden zwei Zeilen
aufgedruckt, die jeweils 11 bis 13
Zeichen enthalten: die Anfangs-
buchstaben des Werks, die Num-
mer der Produktionsanlage, dann
das Abfiilldatum und die Abfiillzeit.
Eine dritte Zeile, die das Verfallsda-
tum anzeigt, befindet sich auf dem
Flaschenverschluss. Abschliefiend
wird ein Kennzeichnungscode auf
jede Getrankekiste gedruckt, sobald
sie gefiillt ist. Diese Codes erfiillen
sowohl die Qualititsanforderungen
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von Pepsi Cola und Unilever als
auch die russischen Vorschriften.

Luverlissige Technik

2008, wihrend sich das Domo-
Werk im Aufbau befand, stand
auch das Thema Kennzeichnung
zur Entscheidung an. Das erste
Moskauer Werk der Pepsi Bottling
Group, das seit 1998 in Betrieb ist,
verwendete bereits Markem-Imaje-
Tintenstrahldrucker und das Per-
sonal dort war sehr zufrieden mit
deren Leistung. Daher war es nicht
schwer die Verantwortlichen von
der  Markem-Imaje-Technologie
zu iiberzeugen und den Einsatz der
Zwei-Kopf-Kleinzeichen-Tinten-
strahldrucker 9040 IP65 auch im
neuen Werk zu empfehlen. Uber-
zeugt haben die Gerdte besonders
durch ihre technischen Eigenschaf-
ten und ihre Leistungsfahigkeit.
Die Doppel-Druckkdpfe bedrucken
gleichzeitig die Flasche und den
N
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Verschluss. Hierzu sind die ande-

ren vier russischen Werke nicht
in der Lage. ,,Dariiber hinaus war
der Preis sehr gut!” erklart Rajen-
dra Gursahaney. Im neuen Werk in
Moskau wurden vier Tintenstrahl-
drucker installiert: zwei fiir Fla-
schen und zwei fiir Getrankekisten.

Flexibel

Die Drucker sind besonders zur
Kennzeichnung von Primérverpa-

i

ckungen aus unterschiedlichen Ma-
terialien geeignet und in verschie-
denen Ausfithrungen erhéltlich:
9040 das Standardmodell, 90408,
die Highspeed-Version, 19040 1P65
fir extreme Umgebungsbedin-
gungen und 9040 Contrast zur Ver-
arbeitung hochpigmentierter Tinten.
Die Drucker kénnen mit einem oder
zwei Druckkopfen mit je ein oder
zwei Diisen bestiickt werden. Da-
mit ist der Druck von bis zu 8 Zei-
len moglich.

Drei  unterschiedliche
Druckkopfe, der G-Kopf
fir Standardzeichen mit
einer Auflosung von 71
dpi, der M-Kopf fiir Klein-
zeichen mit einer Auflo-
sung von 115 dpi oder der
P-Kopf fiir Kleinstzeichen
mit einer Auflosung von
178 dpi sind einsetzbar.
Damit werden Zeichenhd-
hen von 0,7 bis 18,2 mm
sowie ein- und zweidi-
mensionale Barcodes (Da-
tamatrix) realisiert. Eine

Die Tintenstrahldrucker
drucken drei Zeilen, zwei
auf jede Flasche und die
dritte auf den Flaschen-
verschluss

i

grole Auswahl an Zeichensétzen
(lateinisch, arabisch, kyrillisch, ja-
panisch, chinesisch, hebrdisch, ko-
reanisch etc.) gewéhrleistet den un-
eingeschrénkten weltweiten Einsatz
der Drucker. Je nach Druckkopftyp
wird eine maximale Geschwin-
digkeit von bis zu 5,5 m/s erreicht.
Zusammen mit der groflen Auswahl
an Tinten sind diese Tintenstrahl-
drucker fiir die Kennzeichnung
verschiedener Materialien in unter-

schiedlichsten Applikationen geeig-
net. Das Druckergehéduse aus Edel-
stahl kann problemlos gereinigt
werden und ist ohne Spezialwerk-
zeug zu Offnen. Dadurch ist auch
der verbesserte Tintenkreislauf zum
Wechsel der beiden 1-Liter-Kartu-
schen leicht zugénglich. Der neu
entwickelte, kompakte Druckkopf
ermoglicht durch die patentierte,
automatische Spiilfunktion und
die automatische Tintendruckkon-

Sree
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trolle ein optimales Startverhalten
und garantiert von Anfang an einen
qualitativ hochwertigen Druck. Der
Stand-by-Modus hélt die Diisen des
Druckkopfes iiber 72 Stunden sau-
ber und macht den Wiederstart des
Druckers sehr einfach. Der Drucker
gewihrleistet eine gleichbleibend
gute Schriftqualitit, grofe Bedie-
nerfreundlichkeit und eine einfache
Integration in nahezu jedes industri-
elle Umfeld.

28 Bedienersprachen

Die intuitive Benutzeroberfliche
der Gerite mit 28 Bedienerspra-
chen sorgt durch eine tibersichtliche
Navigation sowie zahlreiche Icons
und Shortcuts fiir eine einfache
Bedienung. Drei Leuchtanzeigen
informieren kontinuierlich iiber den
Betriebszustand des Druckers. Uber
den sogenannten ,,i“-Knopf erhlt
der Bediener den direkten Zugriff
auf den Maschinenstatus.

Ein groBes hintergrundbeleuchte-
tes blaues Display mit WYSIWYG-
Anzeige sorgt fiir gute Lesbarkeit
und macht auch das Erstellen von



Die Drucker gewahr/elsten eine gleichbleibend gute Schriftqualitét, groBe Bed:enerfreund/lchkelt und eine
einfache Integration in nahezu jedes industrielle Umfeld.

Logos direkt iiber die Bedienober-
fliche moglich. In einer Bibliothek
konnen je nach Druckermodell bis
zu 2.000 Kennzeichnungstexte hin-
terlegt und bei Bedarf abgerufen
werden. Das Quick Connect Mo-

dul des Druckers ermdglicht flexi-
ble Einsatzmoglichkeiten an ver-
schiedenen Fertigungslinien durch
einfaches AnschlieBen bzw. Ab-
nehmen des Zubehdrs wie Alarm-
leuchten, Fotozelle, Drehgeber

etc. Uber PCMCIA- und Compact
Flash-Karten werden die Backup-
Funktion und der Download von
Daten realisiert. Auferdem sind
beim 9040 eine RS-232/422- und
eine parallele Schnittstelle sowie

KENNZEICHNUNG

viele Ein-/Ausgénge fiir die Fern-
steuerung integriert. Optional ist
zusitzlich eine Ethernet-Schnitt-
stelle erhaltlich.

Service als zusiitzliches
Auswahlkriterium

Als die Wahl fiir den Lieferanten
der Kennzeichnungssysteme ge-
troffen wurde, beriicksichtigte die
Pepsi Bottling Group auch die
Kundenbetreuung von Markem-
Imaje beziiglich Aufstellung, Inbe-
triebnahme, Ausbildung des Perso-
nals und Kundendienst. Rajendra
Gursahaney schitzt besonders die
Tatsache, dass er mit der gleichen
Person fiir Russland und fiir die an-
deren Léander, die unter seine Ver-
antwortung fallen, zu tun hat.
“Markem-Imaje konzentriert sich
vollig auf die Bediirfnisse seiner
Kunden, und bietet ihnen eine Kon-
taktstelle, die alles aus einer Hand
bereitstellt. Ob ich nun ein tech-
nisches Problem habe, oder einfach
nur Informationen bendtige - ich
wihle die gleiche Nummer! Diese
Art von Kundendienst wird auBer-
ordentlich geschétzt,” kommentiert
er abschliefend.

Mehr unter:
www.markem-imaje.at
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Soindividuell wie Ihre Anforderungen.

Die neuen Linde Elektrostaplerim
Traglastbereich von 2 bis 5 Tonnen.

- Hohe Performance durch innovative Technik
- Sicherheit und Unterstiitzung fir den Fahrer
- Sparsamer Ressourcenverbrauch

- GrolBe Auswahl unter zahlreichen Varianten
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BRAUBEVIALE

Zu ihrem 50. Geburtsfag in Nirnberg luden 1.384 Ausstel-
ler zur Brau Beviale ein. 31.693 Gaste/Besucher sorgten

Geburtstagsfeier mit 31.693 Gasten

fiir beste Snmmung
hochemotionales Erlebnis
diesmal unglaubliche 98 %

Die Messe wird nach wie vor als
eschdtzt. So zeigten sich auch

der Fachbesucher aus Brau-

ereien und Mdlzereien, Spez:a/lsfen aus Betrieben, die
alkoholfreie Getréinke herstellen [erneut ein Besucherplus

von gut zwei Prozentl), Fachleute aus Molkereien

inzer

sowie Zulieferer der Brau- und Getrdnkewirtschaft mit dem

Fachangebot zufrieden.

ur 2011 weltweit wichtigsten
Investitionsgiitermesse der

Branche reisten rund 35 %
aus dem Ausland an, besonders
zahlreich aus den Niederlanden,
der Schweiz, Belgien, Italien, der
Tschechischen Republik, Oster-
reich, Frankreich, Russland, Spa-
nien, Grofbritannien sowie aus
Mittelost- und Osteuropa. Gut jeder
zweite Messebesucher kam nach
Niirnberg, um sich tiber Neuheiten
zu informieren und fast 64 % wol-
len diese auch in ihren Firmen an-
wenden. Die Pflege bestehender

‘ditourmobil

und das Kniipfen neuer Geschafts-
kontakte, Erfahrungsaustausch,
Weiterbildung, Marktorientierung
oder die Vorbereitung von Investi-
tionsentscheidungen sind den Besu-
chern besonders wichtig. Immerhin
fiinf Prozent der Messegiste wol-
len in Niirnberg auch Vertrdge ab-
schlieBen. Und offensichtlich bleibt
es nicht bei der Absichtserklarung.
Manfred Riickstein, Senior Advisor
Corporate Communications KHS,
Dortmund: ,,Endlich mal wieder ei-
ne Messe, auf der auch Auftrage ge-

schrieben wurden!* Das Hauptinte-

Von Deutschland nach Aserbaidschan und refour - vor der Messe hat-
te dieses Brau Beviale Auto eine Reise von 18.000 km hinter sich
- wdahrend der Fahrt wurden auch 30 Interviews mit Bravereien fiir die

Statistik gefihrt.

Beviale
lass das

Wéhrend  der
erhielt die KHS Innofill G
TUV Zertifikat

Brau

resse gilt traditionell dem groften
Angebotssegment, der Technologie
(64 %, Mehrfachnennungen), ge-
folgt von den Rohstoffen (37 %)
und nahezu gleichauf Betriebs- und
Laborausstattung, Energiewirt-
schaft, Betriebsstoffe und Packmit-
tel, Dienstleistungen, Vermarktung,
gastronomische Einrichtungen so-
wie Getrankelogistik.

PETpoint

Neu war die Zusammenarbeit der
beiden fiihrenden Messen fiir die
Getrankewirtschaft, der Miinch-
ner drinktec und der Brau Beviale,
im Bereich PET. Fachlicher Hin-
tergrund ist der auBergewdhnlich
rasche Innovationszyklus auf die-
sem Gebiet. Die PETpoint, das
PET-Segment der drinktec, ist des-
halb auch auf der Brau Beviale in
Niirnberg vertreten: 2011 auf ca.
800 m? mit Rohstoffen, Preform-
Herstellung, Streckblas- und Blas-
formanlagen, Abfiillanlagen, Ver-
schlussproduktion,  Etikettierung,
Recycling und Zubehor.

European Beer Star Award

2011 - Consumers' Favourite

Fast 100 Experten aus 26 Nationen
beurteilten die in 49 Kategorien
eingereichten 1.113 Biere aus allen
Kontinenten nach Verbraucherkri-
terien. Auch Osterreichische Biere
konnten heuer punkten - die Braue-
rei Gusswerk GmbH und die Braue-
rei Raschhofer erzielten jeweils eine
Bronzemedaille. Die gute Nachricht
fiir die Branche ist: Getrunken wird
nicht nur immer, sondern immer
mehr! Gut 786 Mrd. 1 verpackter
Getranke (ohne Milch und Milch-
mixgetranke) wurden 2010 weltweit
konsumiert, mehr als ein Drittel da-
von in Nord-, Mittel- und Siidameri-
ka und gut ein Viertel in Europa.

2012 - Dienstag bis Donnerstag

Auf Wunsch der Aussteller wird
die Laufzeit der Brau Beviale
kiinftig um einen Wochentag vor-
gezogen. Néchster Treff der euro-
pdischen Getrankewirtschaft: 13.
bis 15. November 2012 (Dienstag
bis Donnerstag), Messezentrum
Niirnberg. 9
Mehr unter:
www.brau-beviale.de

Lesen Sie

KOV

auch im Netz:

602011

OMPACK

PACK




BRAUBEVIALE

Etikettenpapier bringt Gber 35%

mehr Glanz

Wahrscheinlich ist es die bedeutendste Efikeh‘enpaﬁ;er -
Innovation der letzten Jahre: B&B prdsentierte mit

iklakett

Premium auf der BrauBeviale erstmals ein hochglanzge-
strichenes Etikettenpapier mit einem Flachengewicht von

70 gr /m2.

it iber 35 % mehr Glanz (ge-

messen nach Lehmann) hebt
sich dieses Papier optisch eindeutig
von den marktgingigen Etiketten-
papieren ab. Hoher Glanz allein ist
nur die halbe Innovation. Bogen-
stabilitdt gewdhrleistet hohe Pro-
duktivitdt im Offsetdruck. Die neue
Faserverbundzusammenstellung in
Abstimmung mit der neuen Strich-
konzeption gewihrt trotz des hohen
Glanzes eine Papiersteifigkeit, die
hochste Laufeigenschaften zulafBt.

Gold und Silbereffekte

Etiketten-Drucker mussten im Off-
set immer Kompromisse bei der
Druckperformance eingehen. Mit
Niklakett Premium konnte B&B
den Glanz um ganze 35% gegen-
tiber herkémmlichen hochnaB3- und
laugenfesten Papieren anheben.
Gold und Silber waren immer eine

Herausforderung fiir den Offset-

drucker. Mit dem neuen Material
konnen hier neue Maf3stibe gesetzt
werden. Die Druckfarben konnen

auf diesem Papier jetzt noch leben-
digere und metallischere Effekte
entwickeln.

Offsetdrucker, aber auch Tiefdru-
cker konnen mit Etiketten glanzen,
die zusétzlich noch Sicherheit in
allen Stufen der Etikettenweiterver-
arbeitung bestehen.

Naf-und laugenbestindige Eti-
kettenpapiere sind echte ,,Hightech*
Produkte, denn es gibt auch ein Le-
ben nach der Produktanwendung.
Das macht die Sache besonders he-
rausfordernd. Bei Mehrweganwen-
dungen hat das Papier in der Wasch-
anlage ein Zeitfenster von max. 120
Sekunden. In dieser Zeit muf sich
das Etikett von der Flasche 19sen -
ohne sich selbst aufzuldsen.

Die Herausforderung lautet also:

Strich- und Faserverbund miissen
einerseits eine rasche Laugen-
durchdringung aber andererseits
eine hohe Laugenbestindigkeit
ausweisen. Dieser Widerspruch in
den Anforderungen ldsst nur engen
Freiraum. Hier geht es um mdog-
lichst geringe Umweltbelastung
und Kosteneffizienz. B&B konnte
diesen gordischen Knoten I6sen
und ist sicher, dieses Papier ist der
neue Benchmark fiir jeden Getrén-

s kehersteller. 10

Mehr iiber Niklakett Premi-
um - den Primus unter den

 Etikettenpapieren erfahren Sie

unter:
www.brigl-bergmeister.com

W24 9079

Tour 0003 oo
1.3?2'{: l:.33 el Tl
I = iin ;I:'iir.'

. u.

Competence
in Marking

Kennzeichnen in der
Getranke-Industrie

Wir bieten umfassende und innovative Codier- und

Etikettierlosungen fiir die Getranke-Industrie.

Unsere Kennzeichnungssysteme sind flexibel ein-

setzbar, wartungsarm sowie einfach zu handhaben.

Als Systemintegrator bringen wir in bester Qualitat

u.a. Chargennummer, MHD, Datamatrix- und Barcode

auch wahrend des Verpackungs- und Abfiillprozesses
auf die unterschiedlichsten Materialien auf.

Bluhm Systeme GmbH
Telefon: +43(0)7673/4972
info@bluhmsysteme.at
www.bluhmsysteme.at

systeme



BRAUBEVIALE

Make-up mit Laser verschonert

Dass ein hochpréziser Laserstrahl sich in hértesten Stahl
hinein frisst oder auf Bierflaschen in Windeseile ein Halt-
barkeitsdatum schreibt, ist in vielen Produktionsbereichen

dngige Praxis. Ungewohnlich ist jedoch die Anwendung
gei der CARE_FULL COLOURS GmbH in der Ndhe von
Hannover. Sie setzt einen Solaris Laser von Bluhm Systeme
zum Markieren ihrer feinen Make-up Puder ein.

ARE_FULL COLOURS ist

seit iiber 30 Jahren als Lohn-

hersteller von  dekorativer
Kosmetik fiir viele groBe Kosme-
tikmarken in Europa titig. In eige-
nen Forschungslabors werden alle
Wiinsche und Anregungen der Kun-
den in fertige Produkte verwandelt.
Wilhelm Niere, Betriebsleiter des
1978 als Tochterunternehmen von
PELIKAN gegriindeten Unterneh-
mens, erklart: ,,Viele unserer nam-
haften Kunden aus der Kosmetik-
branche wollten zur Erhéhung der
Wertigkeit von Kosmetikprodukten
in die Puder-Steine ein Logo, einen
Schriftzug oder ein besonderes Mu-
ster eingepragt haben.

Fiir solche Aufgaben immer wie-
der ein neues Presswerkzeug herzu-
stellen ware viel zu aufwendig und
kostenintensiv. Daraus entstand die
Idee, das Logo mittels eines Lasers
in die Pudersteine hinein zu bren-
nen.“ CARE FULL COLOURS
gehort zu den ganz wenigen in
Deutschland, die die Technik der
Backinjektion beherrschen; ein Ein-
spritzverfahren, bei dem ein Kunst-
stoffpfannchen von hinten mit fliis-
sigem Puder befiillt wird.

Um spiter auf die sensible Pude-
roberoberfliche der fertigen Make-
Up Blocks zusitzlich noch ein Mu-
ster oder ein Logo einzugravieren,
kommt ein 30 Watt starker Solaris
e-SolarMark Faserlaser von Bluhm
Systeme zum Einsatz. Dafiir waren
zunéchst im Vorfeld umfangreiche
Tests notig, um das heille Laserlicht
so zu reduzieren, dass das Make-Up
Puder nicht verbrennt und die ge-
wiinschte Gravur zu Tage tritt.

Sanftes Licht fir kriftige Kontraste

Bei CARE FULL COLOURS ist
der Laser in eine hauseigene Anlage
integriert. Doch gibt es auch pas-
send zu den Solaris Lasern verschie-
dene Solaris Laser-Arbeitsstationen.
Sie sind speziell fiir Codierung von
Kleinserien oder Einzelstiicken per
Hand geeignet. Die 100 x 100 mm
grof3e Laserflache bei CARE FULL
COLOURS kann gleichzeitig meh-
rere der mit Make-up gefiillten

20 602011

H

(Ml

Kunststoffpfannchen  beschreiben.
Die Pfannchen werden auf einer
Tragerplatte zusammengefasst und
dem Laser zugefiihrt. Wenn der
Beschriftungsvorgang startet, tragt
der feine Faserlaserstrahl sanft die
Puderoberfliche ab, sodass ein Gra-
vurbild entsteht.

Die Vorlagen und Ideen fir die
Lasergravur liefert entweder der
Kunde direkt oder sie werden von
der Marketing und Grafikabteilung
von CARE FULL COLOURS ent-
wickelt. Die Datenaufbereitung fiir
den e-SolarMark er-
folgt tiber die zum Lie-
ferumfang  gehorende
Solaris  Gestaltungs-
software.

Klare Vorteile mit Laser
Auffallend bei dem e-
SolarMark  Faserlaser
ist die extrem kleine
und kompakte Bau-
form. Das eigentlich
Laserlicht erzeugende
Medium,  zahlreiche
Glasfaserstringe, >
in einem sehr kleinen
Gehause untergebracht.
Die e-SolarMark Faser-
Lasersysteme zeichnen
sich durch hohe Strahlenqualitit
des erzeugten Lichtes und grofe
Effizienz aus. Dabei ist die Faserla-
ser-Optik wartungsfrei und hat eine
durchschnittliche Lebenserwartung
von iiber 100.000 Betriebsstunden.
Da keine Verbrauchsmaterialien
bendtigt werden und die Laser-
technologie auch in staubigen und
feuchten  Produktionsumfeldern
zuverldssig arbeitet, tragt diese Ver-
fahrensform ganz erheblich zur er-
hohten Prozesssicherheit bei. Laser
werden heutzutage in vielen Bran-
chen und an den unterschiedlichs-
ten Arbeitsplitzen trotz hoéherer
Anschaffungskosten allgemein
verbreiteter Druck- und Kennzeich-
nungstechnologie gegeniiber vorge-
zogen.

Mehr unter:
www.carefullcolours.de oder
unter www.bluhmsysteme.at

iSt = . g

Blitzschnell und sanft graviert der e-Solarmark 30-Wattlaser die
sensible Puderoberfliche, ohne diese zu verbrennen.

Kompakt und mit hoher Strahlenqualitét des erzeugten Lichtes: das ist
der Solaris Laser e-SolarMark.

&
..—-*""/‘

Die Pudersteine lassen sich mit dem Laser einfach, kostenginstig und
absolut prézise mit Logo oder Markennamen versehen.

Fotos: BluhmSysteme



Die verpackte Sonnenenergie

Glaubwirdiges Engagement fir Nachhaltigkeit gewinnt
sowohl firr Investoren als auch fir Konsumenten zunehmend
an Bedeutung. Wird das Wort Nachhaltigkeit leider viel zu
oft nur als Mdntelchen benutzt, so Fehért das Gewinnen

von Strom aus Sonnenenergie woh

eindeutig in den Be-

reich der Nachhaltigkeit. Damit die neveste Solarenergie
aber Gberhaupt eingesetzt werden kann, missen die oft
sensiblen Module einer Solaranlage natirlich verpackt und

transportiert werden.

nvestiert wurde in ein ausgeklii-
geltes System der Firma Pammin-
ger im Bereich der Fordertechnik
nachdem man bereits Verpackungs-
1osungen des Verpackungsmaschi-
nenproduzenten Pamminger zur
vollsten Zufriedenheit im Einsatz
hatte.

Verpackung
Zum FEinsatz kommt hier unter an-
derem der foliensparende Vollauto-

mat — Flyer VA. Nach der Produk-
tionsstrale werden die einzelnen
Paneele tbernommen, etikettiert
und gestapelt. Auch ein Deckkar-
ton wird mittels Roboter aufgesetzt.
Der bekannte Flyer VA wickelt die
Produkte sehr rasch. 4=
Dank zweier getrenn Lo
ter Motoren wird eine
extreme  Foliendeh
nung erreicht, durch
die der Folienver

brauch sehr
gering gehal-
ten wird. Die
sogenannte
Vario-Po-
wer-Stretch
Vorreckung
von  Pam-
minger
von bis zu
400% (folien-
abhangig) ist ein weiterer nachhal-
tiger Schritt des deutschen Solar-
herstellers mit Werken in Amerika
und Deutschland.

Kantenschutzwinkel

Auch umreift wird mit Hilfe von

Pamminger —Ldsungen. Beim Um-

INNERBETRIEBLCHE LOGISTIK

reifen werden hier verschiedene
Kantenschutzwinkel ~ angebracht
— je nachdem ob der Linge oder
der Breite nach umreift wird. Das
ideale Zusammenspiel der Logistik
und Verpackungslésungen aus einer
Hand hat den deutschen Solaran-
lagenproduzenten iiberzeugt. Die
Starke der Pamminger-Maschinen
liegt in der einfachen, robusten
Bauweise im Zusammenspiel mit
ausgekliigelten  Funktionen. So
wird die Bedienung sowie das Wi-
ckeln und Umreifen einfacher und
schneller. 12
Mehr tiber die Losungen des
osterreichischen Verpackungs-
maschinenproduzenten finden
Sie unter: www.pamminger.at

exibel.

Kunststoffpaletten von WERIT = @b EURO H1 oder KRP 1208 - sind auBergewdhnlich rabust, hochwer-

tig und mit allen Kastensystemen in EURO-MalB kompatibel. Eine optimale Transportsicherheit ist durch
Antirutschkanten und Mittelarretierungen gegeben. Sparen Sie Kosten durch Effektivitatssteigerung lhrer
Arbeitsablaufe mit Kunststoffpaletten von WERIT.

WERIT Kunststoffwerke, Australle 61, A-6700 Bludenz, Tel. +43 (0} 5552 63315-0, Fax -33, office@werit.at, www.werit.eu
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CRM bringt KTM in Fahrt!

Der Oberésterreichische Fahrradproduzent KTM setzt auf
die herausragenden CRM-Kompetenzen von FWI Infor-
mation Technology und auf Microsoft Dynamics CRM als
mdchtige Plattform fir sein Kundenmanagement. FW/ ist es
gelungen, mit dieser modernen CRM-Lésung den Kunden-
dienst der KTM Fahrrad GmbH zu optimieren.

urch die Implementierung von

Microsoft Dynamics CRM
ist es KTM nun moglich, die Be-
ziechungen zu den Kunden effizi-
enter und aktiver zu gestalten und
zu pflegen. Davon profitieren die
KTM-Kunden auf der ganzen Welt,*
beschreibt DI Manuel Moser, Ge-
schiftsfiihrer der FWI Information
Technology GmbH den Nutzen der
CRM-Lésung.

KTM Fahrrdder sind auf der
ganzen Welt anzutreffen. Denn
die KTM Fahrrad GmbH schickt
alljahrlich mehr als 173.000 in
Mattighofen produzierte Fahrrider
ins internationale Rennen. Damit
die Abteilung Vertrieb und Kun-
dendienst bei KTM ihre weit-rei-
chenden Kundenbeziehungen effi-
zienter gestalten kann, hat sich das
Unternehmen professionelle Unter-
stiitzung durch den CRM-Spezia-
listen FWI Information Technology
ins Haus geholt.

,»Wir suchten ein erprobtes Stan-
dardprodukt und haben uns fiir
Microsoft Dynamics CRM ent-
schieden®, beschreibt Georg Leber-
bauer, IT-Leiter der KTM Fahrrad

GmbH, die Produktauswahl. ,Im
Zuge der Suche sind wir dann auf
FWI als ,Microsoft Partner of the
Year* gestoflen. Dabei haben wir er-
kannt, dass FWI in diesem Bereich
die grofte Kompetenz hat“, so der
IT-Leiter weiter.

Kundendienstfille optimieren

FWI fithrte CRM bei KTM Fahrrad
mit dem Ziel ein, Kundendienstfal-
le zu optimieren und auch besser
nachzuvollziehen - und das sowohl
KTM-intern als auch fiir den Kun-

den. Neben einem standardisierten
Workflow fiir die Abwicklung der
einzelnen Kundendiensttypen wur-
de auch eine automatische Benach-
richtigungsfunktion fiir den Kunden
eingebaut, der dadurch immer {iber
den aktuellen Status seines Falles
informiert ist. Nun werden alle
Kundendienstablaufe im Unterneh-
men mit Microsoft Dynamics CRM
standardisiert abgewickelt: Vom
Erstkontakt tiber die laufende Kun-
denkommunikation und die Histori-
sierung der Aktivitdten bis zur Ein-
bindung der Telefonanlage (CTI)
mit automatischer Kundenerken-
nung. Auch vom Kunden bendtigte
Ersatzteile werden mit dem neuen
CRM-System erfasst, alle Auftré-
ge gleich automatisch gebucht und
die Auftragsdaten ins ERP-System

iibermittelt. ,,Die An-bindung ans
ERP-System mittels EDI fiir die
Buchung von Auftrigen war eine
besondere Herausforderung. Die
CRM-Spezialisten von FWI haben
alles bestens und zu unserer volls-
ten Zufriedenheit gelost, restimiert
der IT-Leiter Georg Leberbauer.

Direkte Anbindung geplant

Aufgrund der guten Erfahrungen
und des hohen Nutzens soll das
CRM-System in Zukunft neben
dem Kundendienst auch vom Ver-
trieb intensiver eingesetzt werden.
Zu diesem Zweck ist eine Anbin-
dung an Microsoft SharePoint
geplant, um die verbundenen Do-
kumente - Rechnungen und Lie-
ferscheine im Kundendienst sowie
Angebote und Vertrdge im Vertrieb
- anlegen zu konnen. 13
Mehr unter: www.ktmbikes.at

oder unter www.fwi.at
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INFORMATION TECHNOLOGY

Laetus Track & Trace System mit never Version

Das Track & Trace System Secure TTS von Laetus
ist ab sofort in der Version 2.10 erhaltlich. Deut-
lich verbessert wurden die Integration weiterer
Gerdte und die Anwenderfreundlichkeit.

Daﬁir stehen die einfache Bedie-
nung und selbsterkldrende Ober-
fliche der Steuerung, permanente
Status- und Zéhleranzeigen sowie
das Einlernen von Produkten mit
Unterstiitzung eines Grafik-Editors.
Auch die Layout Gestaltung wird
einfacher und flexibler, gleichzei-
tig konnen mehr Geréte angesteuert
werden als bisher.

Bei der neuen Version wurden
Wiinsche und Anforderungen von
Kunden aus der Verpackungsindu-
strie umgesetzt. Unkompliziertes
Handling, Zeitersparnis und Aus-
schluss von Fehlerquellen sind das
Ergebnis. Das System ldsst sich
leichter bedienen, der Schulungs-
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aufwand ist gering. Die Anwendung
basiert auf PrintSpect TTS, dem
Markierungs- und Verifikationssy-
stem von Laetus fiir unterschied-
lichste Anforderungen im Pharma-
packaging. Das modulare Track &
Trace System ist beliebig erweiter-
bar und wird allen existierenden
und bereits bekannten zukiinftigen
Markierungsvorschriften gerecht.
Die Installation auf einzelnen
Maschinen ist ebenso mdglich wie
die Einrichtung kompletter Lini-
en. Je nach gewahlter Ausbaustufe
lassen sich sowohl einfache An-
wendungen, wie Codierungen kon-
form zu French CIP, als auch die
Serialisierung und Erfassung von

einzelnen Faltschachteln
entsprechend den Vorga-
ben von ITS Turkey oder
der securPharm Initiative
realisieren. Auch eine li-
ckenlose E-Pedigree-Lo-
sung nach dem California
Law ist moglich. Mit der
Version 2.1.0 von Secure
TTS wurde die Flexibi-
litdit des Systems weiter
erh6ht, denn es konnen
mehr Druckertypen und
Kameras als bisher zur
Kontrolle eingesetzt wer-
den, etwa die Laetus Pro-
dukte SmartSpect wt oder
COCAM wtg80. 14
Mehr unter:
www.laetus.com

Das Track & Trace System
-4 Secure TTS von Laetus
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Das Wasserglas ist halbvoll

STILL Geschaftsfihrer Bert-Jan Knoef sprach im Rahmen
einer Podiumsdiskussion auf dem 28. Deutschen Logistik-
kongress in Berlin, Gber den Umgang des Unternehmens
mit den aktuellen wirtschaftlichen und gesellschaftlichen
Herausforderungen. Sein Credo: Ein optimistischer Blick in
die Zukunft mit besonderem Augenmerk auf Flexibilitdt und
6kologische Verantwortung.

STILL—Geschéiffsthrun

N\

n der von ZDF-Urgestein Theo

Koll moderierten Podiumsdis-
kussion mit dem Titel ,Flexibel
— sicher — nachhaltig: Herausforde-
rungen fiir Wirtschaft und Gesell-
schaft“, nahmen neben Bert-Jan
Knoef noch Petra Schifer, Ge-
schiftsfihrerin der dm-drogerie-
markt GmbH + Co. KG, Dr.-Ing.
Christopher Beumer, Chairman und
CEO der Beumer Group sowie Dr.
Stefan Kurrle, stellvertretender Vor-
sitzender des Vorstands der FIEGE
Stiftung, teil. Die Expertenrunde
sollte einen Einblick liefern, wie
deutsche Unternechmen mit den

wirtschaftlichen
und  gesellschaft-
lichen  Herausfor-
derungen der Ge-
genwart umgehen.
Auf die Frage, ob
STILL nach den
Jingsten  Vorzei-
chen mit einer neu-
en Wirtschaftskrise
rechne, bezeichnete
Bert-Jan Knoef die
derzeitige Situation
als ,etwas sonder-
bar“. Auf der einen
Seite werde von der Wirtschaft
viel tiber eine sich moglicherweise
anbahnende Krise spekuliert, auf
der anderen Seite seien die letzten
Monate fiir STILL {iberaus positiv
gewesen. Fir Knoef sei die rich-
tige Sichtweise entscheidend: Man
konne ein zur Hélfte gefiilltes Was-
serglas sowohl als halbvoll, wie
auch als halbleer betrachten. ,,Bei
STILL betrachten wir das Glas als
halbvoll“, so Knoef. STILL verfiigt
tiber die Moglichkeiten, flexibel
auf etwaige Marktentwicklungen
zu reagieren. Es sei seiner Ansicht
nach nicht sinnvoll, schon bei klei-

Mehr unter: www.still.at

Ihr Spezialist flr
Kennzeichnung von

Produkten und
Verpackungsmaterialien.

CITRONIX

InkJet Drucker

MARKING &
CODING FACTORY

Die ideale Losung fiir das bertihrungslose Bedrucken von nahezu
allen Oberflachen. Dies ermoglicht das Drucken an Positionen mit
wenig Platz. Der Druckkopf kann frei platziert werden.

www.bein.at

Bein Helmut GmbH
6933 Doren - Schnoran 174 - AUSTRIA

T +43 5516 290 60 - Fax +43 5516 290 60-6 - e-mail: office@bein.at

FN 260772 p
UID: ATU 615 653 45
EROI: ATE 0S1000005351

nen Erschiitterungen sofort einen
Strategiewechsel zu vollziehen.
Wichtig sei es, in der Organisation
flexibel zu sein, dabei ,,das Ziel
aber immer fest vor Augen“ zu
behalten. Es werde dariiber hinaus
immer wichtiger, beim Verfolgen
der Unternehmensziele ein beson-
deres Augenmerk auf 6kologische
Verantwortung zu legen. Generell
falle dieses Umdenken vielen Un-
ternehmen noch schwer. Bei STILL
sei Nachhaltigkeit jedoch fest in
der Unternehmensphilosophie ver-
ankert.

Als Beispiel nannte Knoef den
STILL RX 70 Hybrid, den weltweit
ersten  Serienhybrid-Gabelstapler.
Wihrend die Automobilindustrie
gerade im Premiumbereich oftmals
versuche, sich gegenseitig mit PS
starken Motoren zu iberbieten,
gehe man den Weg bei STILL
genau andersherum. Der
STILL RX 70 Hybrid ist
eine Weiterentwicklung
des Dieselstaplers RX
70. Im Gegensatz
zu seinem Diesel-
Bruder benétigt
der Verbren-
nungsmotor

des Hybrid-Models weniger Kilo-
watt, um die gleiche Leistung zu
erbringen. Im Fachjargon spricht
man auch von ,downsizing®.
Dies bedeutet einen geringeren
CO2-AusstoB und schont

die Umwelt. Alles in allem P
lasse sich die Denkwei- X,
se von STILL somit J

in vier Worten zu- &s

sammenfassen: <
Nachhaltig,
optimistisch,
zielsicher,
flexibel.
15

SICK

Sensor Intelligence.

LEKTOR® 620

Kamerabasierter Codeleser

Fiir alle gangigen Codearten und Markierverfahren
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Pro Sweets feiert 5. Geburtstag

Zum fiinften Malgrdsentiert die ProSweets Cologne 2012

vom 29. Januar

is 1. Februar 2012 das gesamte Zuliefer-

spektrum fir die Herstellung, Verarbeitung und Verpackung

von SiBwaren.

eben den Themenbereichen

Roh- und andere Inhaltsstoffe,
Stwarenverpackungen und Verpa-
ckungstechnologie, Maschinen und
Anlagen fiir die StiBwarenindustrie,
Lebensmittelsicherheit und Quali-
tatsmanagement zeigt die Veranstal-
tung im kommenden Jahr erstma-
lig auch Produkte zur Herstellung,
Verarbeitung und Verpackung von
Knabberartikeln.

Erwartet werden erneut tiber 300
ausstellende Unternehmen aus rund
30 Léandern. Parallel zum Angebot
der Aussteller bietet die ProSweets
Cologne auch wieder ein infor-
matives und abwechslungsreiches
Rahmenprogramm, das der Siiwa-
renindustrie aktuelle Entwicklungen

zu Techniken und Prozessen vor-
stellt. So finden unter anderen am
Nachmittag des 31. Januar 2012 die
ProSweets Cologne Conference on
Ingredients statt, realisiert in Ko-
operation mit der Herbertz Dairy
Food Service. Der Kongress widmet
sich den Rohstoffen ,,Stevia“ sowie
»Milch- und Molkeprodukte” und
deren innovativen Potenzial bei der
Herstellung von Siifiwaren.

ISM

Die ProSweets findet paralell zur
ISM-statt. Die ISM, die weltweite
Leitmesse der Siifiwarenwirtschaft,
bietet der innovationsfreudigen
StiBwarenwelt die passende Platt-
form: fiir alle Trends und Themen,

die die Partner bewegen und die Zu-
kunft bestimmen; fiir alle Neuheiten
und Produkte, die Menschen und
Miarkte erreichen und neue Umsitze
generieren. Somit trifft sich in KoIn
wieder die gesamte Branche um In-

novationen und neue Technologien
fiir Herstellungsprozesse und Verpa-
ckungen einem fachkundigen Publi-
kum zu présentieren. 16
Mehr unter: www.ism.de oder
www.prosweets.de

Prozesssicherheit schafft Qualitat

Die Verarbeitung von Fleisch zu Frisch- und Tiefkihlfleisch
sowie Fleisch- und Wurstwaren stellt sowohl die handwerk-
lichen als auch die industriellen Hersteller vor eine Reihe

komplizierter Aufgaben.

Produktvielfalt, plinktliche Bedie-
nung der Lieferketten des Han-
dels, hochste Qualitdt und Frische
sowie die strikte Gewdahrleistung
von Lebensmittelsicherheit und
Hygiene. Um diese Anforderungen
unter einen Hut bringen zu kon-
nen, arbeiten die Unternehmen der
Zulieferindustrie stindig an der
Verbesserung ihrer Angebote und
Dienstleistungen. AuBerdem muss
heute immer das gesamte Warensor-
timent in der erforderlichen Menge
vorgehalten werden und das bei

leicht verderblichen Frischwaren.
Eine Aufgabe, die ohne leistungs-
fahige EDV-Unterstiitzung und
liickenlos abgesicherte Kiihlketten
nicht zu losen ware. Hinzu kommt
der Trend zu kleineren und Con-
venience gerechten Produkten und
Verpackungseinheiten. Um  sich
in diesem Umfeld zu behaupten,
finden die Fachleuchte aus Hand-
werk und Industrie auf der Anuga
FoodTec 2012 das komplette Spek-
trum der produktionstechnischen
Moglichkeiten unter einem Dach
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und konnen sich wie immer auch
von passenden Detaillosungen aus
anderen Branchen fiir ihren Betrieb
inspirieren lassen.

Hausgemacht

Die Zukunft schmeckt wie hausge-
macht - Automatisieren und gleich-
zeitig authentische handwerkliche
Produkte herstellen - was unmdog-
lich klingt, ist dank schonenderer
Verfahren mit modernen Maschi-
nen machbar. So bieten Aussteller
wie Vemag Maschinenbau einen
modular aufgebauten Baukasten
aus Vakuumfiillmaschine, Wolf-
und Trenneinrichtung sowie pro-
duktspezifischen Formmodulen an,
der ein individuelles System fiir die
Produktion von Convenience-Pro-
dukten in Form von Fleischbéllchen,
Kroketten oder Frikadellen darstellt.
Durch den schnellen Wechsel weni-
ger Teile wird ein breites Spektrum
an Form- und GréBenvarianten er-
moglicht. Auch gefiillte Fleischpro-
dukte konnen so hergestellt werden.

Haltbar und frisch

Auch das behutsame Handhaben
und Verpacken ungleichmaBiger,
bzw. individuell geformter Fleisch-
produkte unter hygienischen Bedin-
gungen kann heute ohne manuelle
Tatigkeiten bewerkstelligt werden.
So kann durch robotergestiitzte Pi-

cker mit fiir die Produktstruktur in-
dividualisierten Greifern eine Viel-
falt an Objekten zuverldssig, schnell
und prézise gegriffen und in der ge-
wiinschten Orientierung in die Ver-
packung eingelegt werden.

Eine weitere Losung von Weber
steuert prézise und vollautoma-
tisch die Portionsiibernahme, wo-
bei ein integriertes Kamerasystem
die Position der Portionen erkennt.
Das macht Lagekorrekturen oder
Drehungen um beliebige Winkel
moglich. Fehlerhafte Produkte oder
solche, die einer Nachbearbeitung
bediirfen, werden automatisch aus-
sortiert.

Die  Kombinationsmdglichkeit
mit Slicern und Verpackungsma-
schinen zahlreicher Hersteller bie-
tet Flexibilitit bei der Integration
in bestehende und neue Anlagen.
Viele Fleisch- und Wurstwaren
kommen in Trays zur Auslieferung.
Die Anbieter der entsprechenden
Verpackungstechnik konzentrieren
sich nicht mehr nur auf den Hoch-
leistungsbereich. Namhafte Maschi-
nenbauer wie Multivac setzen in
der Tray-Verpackung verstirkt auf
kleinere Modelle, die aber bei we-
sentlichen Features wie Sicherheit,
Hygiene, Komfort und Vielseitig-
keit keine Abstriche machen. 127
Mehr wdihrend der Messe oder
unter: www.anugafoddtec.de
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Das Transmodul perfektioniert

Pickerlinien

Auf dem Messestand G 029/F 020 (Halle 10. IZ der
Gerhard Schubert GmbH kann der Messebesuc

er der

ProSweets 2012 eine Pickerlinie fir Schokobdrchen, Kekse,
Pralinen und vieles mehr in Augenschein nehmen, die im
Non-Stopp-Betrieb IGuft und als Transportelement Gber
Transmodule verfigt.

ransmodule sind intelligente

Fahrzeuge, die von einem Ser-
vomotor angetrieben werden und
vielfaltige Transportaufgaben iiber-
nehmen. Seit September 2008 wer-
den bei Schubert Transmodule mit
grolem Erfolg in Verpackungsma-
schinen eingebaut.

Zunichst verfiigten die Trans-
module nur iber eine Punkt-zu-
Punkt-Steuerung, die fiir den inter-
mittierenden Betrieb geeignet war.
Inzwischen konnen Transmodule
auch bahngesteuert fahren und zum
kontinuierlich laufenden Betrieb
oder einem Mix aus Takt und konti-
nuierlicher Fahrt verwendet werden.

Durch diese Eigenschaft eignen
sie sich ganz besonders als Trans-
portsystem fiir Pickerlinien. ,,Man
muss das einfach einmal gesehen
haben, denn das Transmodul ver-
dndert die Welt der Verpackungs-
maschinen in den kommenden
Jahren grundlegend®, ist sich Ger-
hard Schubert sicher. ,,Durch das

Transmodul erhoht sich die Flexibi-
litdt der Verpackungsmaschinen in
einem Mafle, dass man dem Trans-
modul heute schon eine grofie Zu-
kunft voraussagen kann.“

Mit dem Transmodul zieht auch
Redundanz in die Verpackungs-
maschinen ein und sie werden in
Zukunft wesentlich einfacher und
tibersichtlicher sein. Laut Schubert
entsteht Flexibilitit, wenn man ein-
fache Mechanik, intelligente Steu-
erung und wechselbare Werkzeuge
zum Einsatz bringt. Das Transmo-
dul, der erste Transportroboter der
Welt, wurde nach diesen Kriterien
entwickelt. Das wechselbare Werk-
zeug ist eine Transportplatte, die
nach den Anforderungen des Pro-
dukts gestaltet wird. Das Team der
Gerhard Schubert GmbH freut sich
darauf, die Fragen der Messebesu-
cher zu beantworten. 18
Mehr unter:
www.gerhard-schubert.de

Globaler ,Dreh- und Angelpunkt” und , Job-Motor”

,Die Hersteller von Medizintechnik,
Medizinprodukien  und  medizi-
nischer IT haben einmal mehr den
Rahmen der MEDICA in Disseldorf
genutzt, um ihre Leistungsstérke ein-
drucksvoll unter Beweis zu stellen.
Die Branchenverbénde berichten
von einer ausgezeichnefen Sfim-
mung unter den Ausstellern”, resi-
miert Joachim Schéfer, Geschfts-

fohrer der Messe Disseldorf, nach
vier Tagen Laufzeit der weltgréBten
Medizinmesse. 134.500 Besucher
waren auf der heurigen MEDICA
2011 und der parallelen Zuliefer-
ermesse COMPAMED.

Mehr unter:
www.medica.de oder
www.compamed.de
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TLM-Verpackungsmaschinen
sind mit Transmodulen aus-
gestattet, die zusammen mit
den F2-, F3- und F4-Robotern
fur hochste Flexibilitat
sorgen. Flexibilitat entsteht,
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VerschlieBen Fiillen Gruppieren

www.gerhard-schubert.de Gerhard Schubert GmbH Industriegebiet Stidost
Verpackungsmaschinen HofackerstraBe 7
74564 Crailsheim



wenn Funktionen In der
Software ablaufen und pro-
duktspezifische Werk-
zeuge zum Einsatz kommen.
TLM - zum Verpacken
stuckiger Produkte.

ProSweets, Koln
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Halle 10.1 | G029/F020
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Absatzplus dank Multipacks

Man sieht sie immer héufiger in Supermarktregalen:
Getrdnkedosen-Multipacks. Sie bieten nicht nur fir Konsu-
menten mehr Komfort, sondern férdern auch den Absatz

im Handel. Ganz gleich ob Getrénkedosen in Plastikringen,
Schrumpffolien oder Umverpackungen aus Pappe - mit Mul-
tipacks kénnen schneller gréBere Mengen verkauft werden.

Marketingideen ist es auch, die

Gewohnheiten der Verbraucher
zu kennen. Der Getrdnkedosen-
hersteller Ball Packaging Euro-
pe arbeitet mit seinen Kunden an
originellen Losungen. Multipacks
kommen den Wiinschen der Ver-
braucher entgegen, da sie den Ein-
kauf bequemer machen. Laut einer
Nielsen-Studie vom Dezember
2010 erwerben rund 30 Prozent der
befragten Konsumenten Getranke-
dosen nicht spontan, sondern als
Teil eines geplanten GroBeinkaufs.
Dabei sind die Dosen nicht nur fiir
den Verzehr unterwegs gedacht.
Ein Viertel der Kéufer gab an, sie
fiir zuhause besorgt zu haben. Vor
allem bei Einkdufen im Discoun-
ter nehmen Konsumenten gern
ein oder zwei Dosen mehr mit als

Entscheidend neben kreativen

urspriinglich geplant. In diesem
Zusammenhang seien noch nicht
einmal Rabatt-Aktionen nétig, er-
klart Ton Hoppenbrouwers, Busi-
ness Development Director Europe
bei Hi-Cone, dem Marktfithrer bei
Multipack-Systemen.

Nationale Vorlieben der Kunden

In Europa werden inzwischen rund
50 Prozent aller Getrdnkedosen
in Multipacks verkauft. Absatz-
fihrer sind derzeit GroBbritan-
nien und Spanien. Die bevorzugte
Multipack-Verkaufseinheit variiert
je nach Getrank und Konsumge-
wohnheit: Wahrend der Cola-Fan
zum klassischen Sixpack greift,
werden Energy Drinks am liebsten
im Viererpack gekauft. Der Bier-
liecbhaber dagegen favorisiert gro-
fBere Verkaufseinheiten.

Gleichzeitig lassen sich von Land
zu Land unterschiedliche Gewohn-
heiten erkennen: In den USA kau-
fen Supermarktkunden Softdrinks
gern in Zwolferpacks. Bei Bier sind
die Verkaufszahlen fiir 12er-, 18er-
, 24er- und 30er-Packs weitgehend
gleichmafig verteilt. Die Briten be-
vorzugen in der Regel Viererpacks,
bei Grofeinkdufen im Supermarkt
greifen sie auch zu 12er-, 15er-,
oder 18er-Packs. In Spanien sind
Achterpacks die gangigste Grofle
bei Soft Drinks. Bier wird weiter-
hin im klassischen Sixpack gekauft.
In Italien hingegen

maler Umverpackung auskommen
mochten, bedienen sich gerne so-
genannter Hi-Cones. Dabei handelt
es sich um schmale Plastikringe,
die um den Hals der Dosen gelegt
werden. Mit nur einem Griff kann
der Verbraucher so vier bis sechs
Dosen tragen, die sich spdter leicht
einzeln aus dem Ganzen l6sen las-
sen.
Die

materialsparende  Losung

geht auf die Erfindung eines ameri-
kanischen Ingenieurs aus dem Jahr
1960 zuriick und ist heute neben
Kugelschreiber und Teebeutel im

greifen die Bier-
trinker am liebsten
zum kleinen Zwei-
erpack.

Handlich dank
Hi-Cones

Fir die Bin-
delung von Ge-
trdnkedosen stehen
diverse Losungen
zur Verfiigung. Ab-
filller, die mit mini-

Herrscht Chaos in lhrer Adressenverwaltung?

Jeder Messebesuch, jedes Fachtreffen bringt neue Berge an Visitkarten. Interessante Fachartikel bieten Adressen an,
die fiir Sie sicher einmal niitzlich sein konnen. Aber wer tippt sie fiir Sie ab und macht sie verfiigbar?

Wir bieten Thnen — vorausgesetzt, Sie sind im Besitz eines SmartPhones — ein Service, das Ihnen und Ihren Kunden
diese Arbeitsschritte auf wenige Tastenklicks reduziert.
Bestellen Sie iiber kompack@gmx.at Ihren personlichen QR-Code. Die zum Lesen notwendige App (das Programm fiir
Ihr SmartPhone) finden Sie im AppStore Ihres Telefonanbieters (z. B. fiir iPhones im iTunes-AppStore) das Programm
QR to vCard. Laden Sie die Gratis-App auf Thr SmartPhone.

Adresse eingeben so einfach wie fotografieren
Das weitere Verfahren, wie Sie Adressinformationen in Ihr Adressbuch bekommen, ist einfach und selbst erklidrend.

Sie scannen iiber die im SmartPhone eingebaute Kamera den QR-Code ein und speichern ihn danach im standardisierten
vCard-Format in IThrem Adressbuch. Spéter konnen Sie natiirlich auch dieses Format nach Outlook oder dhnliche

Internet — zum Beispiel in Onlineportalen (z. B. www.kompack.info) verwenden. Der QR-Code kann auch ein Link zu IThrer

Homepage sein.

Ihre Kunden kénnen dann problemlos Ihre Adresse in ihre SmartPhones kopieren.
Als Extraservice erhalten Sie Ihren QR-Code im druckbaren PDF-Format von uns!

Bauen Sie den Code in Ihre Visitkarten, Flyer, Folder oder dhnlichen Drucksorten ein. Machen
Sie den nachsten Schritt im digitalen Zeitalter: Sichern Sie Sich Ihren QR-Code. Fiir’s Web
und fiir den Druck! Testen Sie hier mit unserem Adresseintrag! Bestellen Sie per email —
Betreff QR-Code. Wenn Sie bereits im KOMPACK-0Online-Branchenverzeichnis vertreten sind
bauen wir in Ihren Eintrag den Code zuséatzlich kostenlos ein!
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I i
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I Programme senden. Wir bauen fiir Sie Ihren personlichen Code fiir einmalige 50,— Euro exkl. USt. Diesen konnen Sie im I
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Museum der Alltagsdinge zu be-
wundern
(www. hidden-heroes.net).

Kompakt im Dreieck oder Rechteck

Verpackungseinheiten —aus  Voll-
pappe bieten zusitzlichen Platz fiir
hochwertig gestaltete Marketingbot-
schaften. In den Karton eingestanzte
Locher sorgen dafiir, dass sich die
Getrinke bequem tragen lassen.
Aufgrund ihres geringen Gewichts
und ihrer guten Stapelbarkeit sind
Getréinkedosen-Multipacks ~ hand-
licher als andere Sammelpackungen.
Eine kreative Umsetzung fiir den
Point-of-Sale hat zuletzt Edeka Hes-
senring mit der neuen Geschmacks-
richtung ,,Cool Cola Orange* ihrer

Marke Perlquell bewiesen. Die ele-
ganten Sleek Cans sind in einem
auffallenden dreieckigen Sixpack
von Smurfit Kappa Baden Packa-
ging verpackt und erleichtern dem
Kéufer dank Lochstanzung an der
Dreieckspitze das Zugreifen und
Transportieren.

Multipacks lassen sich auch gut im
Kiihlschrank aufbewahren und errei-
chen dort ziigig ihre optimale Trink-
temperatur. Zunutze macht sich
dies der sogenannte ,,Fridge Pack",
dessen Gestaltung neben guter La-
gerung auch einfache Entnahme
erlaubt. Der Verbraucher trennt die
vorgestanzte obere Ecke des Pakets
ab und kann portionsweise zehn
33cl-Dosen mit frischer Coca-Cola
genieBen. Die Multipacks werden
derzeit in einem Testmarkt erprobt.

Fir ein kompaktes Zusammen-
fligen mehrerer Dosen eignen sich
nicht nur traditionelle Grofen und
Formen. Der britische Softdrinkher-
steller Britvic brachte gemeinsam
mit dem Getrinkedosenhersteller
Ball Packaging Europe eine neue
25cl-Dose auf den Markt. Wéhrend
ihr Durchmesser der gingigen 33cl-
Dose entspricht, fillt ihre Hohe ent-
sprechend der Fiillmenge geringer
aus. Die Markteinfiihrung der 25cl-
Dose erfolgte in einer groen Band-

GETRANKEDOSEN

breite an Multipacks in verschie-
denen GroBen, die in Schrumpffolien
eingeschweif3t waren.

Vorteile fiir den Handel

Auch der Handel profitiert von Mul-
tipacks: Regalplitze lassen sich
leichter planen und der Aufwand,
Regale zu bestiicken ist geringer.
Die kompakten Pakete bieten kon-
krete Kostenvorteile, wie eine Studie
des EHI Retail Instituts aus dem Jahr
2008 belegt. Danach verursacht ein
Sixpack mit Getréankedosen rund 12
Prozent weniger Kosten entlang der
Supply Chain als die vergleichbare
Menge Getrénk in einem Sixpack
mit Flaschen. Gerlof Toenhake, Di-
rector Marketing bei Ball Packaging
Europe, ist von
der Zukunft der
Multipacks  iiber-
zeugt: ,,Multipacks
fiir Getrankedosen
sind ideal - sowohl
fir den Handel
als auch fiir Ver-
markter und nicht
zuletzt die  Ver-
braucher. Wihrend
der Handel von der
Absatzforderung
profitiert, nutzen
Vermarkter die
zusétzliche Fliche fiir Markenbot-
schaften oder besondere Werbeak-
tionen. Die Verbraucher schlielich
konnen bequem mehrere Getrinke
in PortionsgroBen kaufen, die ein-
fach zu transportieren sind und sich
kompakt lagern lassen.”

Ball Packaging Europe

Ball Packaging Europe ist einer der
fiihrenden  Getrankedosenherstel-
ler Europas mit 2.800 Mitarbeitern
und zwolf Produktionsstandorten in
Deutschland, Frankreich, Grofbri-
tannien, den Niederlanden, Polen
und Serbien. Das Unternechmen ist
eine Tochtergesellschaft der Ball
Corporation, die hochwertige Me-
tallverpackungen fiir die Getranke-,
Lebensmittel- und Haushaltswaren-
industrie herstellt.

Dariiber hinaus liefert die Ball
Corporation Luft- und Raumfahrt-
technik sowie andere Technologien
und Dienstleistungen vorwiegend
an die US-amerikanische Regie-
rung. Die Ball Corporation und ihre
Tochtergesellschaften beschéftigen
weltweit mehr als 14.000 Men-
schen und erwirtschafteten 2010 ei-
nen Umsatz von iiber 7,6 Milliarden
US-Dollar. 19
Mehr unter:
www.ball-europe.de

Abfiill- und Verpackungsmaschinen
fir Flissigkeiten
Etikettiertechnik e Palettierung

Gabrielerstrafie 30
2344 Maria Enzersdorf
Tel.: +43/(0)2236/48011
Fax: +43/(0)2236/48088

office@rapf.at, www.rapf.at

Logernrsmufted

Schaltschutztechnik

AWCTILIERE
Allclick Austria GmbH
02252 [ 49 001-0

affice@alhok of wwew, affchick: of
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Ein Schritt in Richtung Zukunft

Alternative Antriebstechniken kénnen die L6sung fir Um-
weltschutzanforderungen von morgen sein. Ein Beispiel ist
das Forschungsprojekt ,E-LOG-Biofleet” zur Verbesserung
von Betriebsverhalten und Umweltvertraglichkeit unter
Nutzung einer Flurforderzeugflotte mit Brennstoffzellen-
Hybridlosung, einem sogenannten Range-Extender.

ie beteiligten Projektpartner
DDB Schenker, Fronius Interna-

tional, Linde Material Hand-
ling, HyCentA Research, OMV und
JOANNEUM RESEARCH For-
schungsgesellschaft  présentierten
das Projekt anlésslich der 6. A3PS
Konferenz der 6sterreichischen
Agentur fir Alternative Antriebs-
techniken ,,Eco-Mobility 2011 in
Wien. In der Intralogistik-Branche,
dem weltweit groften Markt fiir
Elektroantriebe, ist die Produktivitat
beim Einsatz rein batterieelektrischer
Gabelstapler und Lagertechnikgeréte
insbesondere im  Mehrschichtbe-
trieb oft limitiert. Ausschlaggebend
sind der Aufwand fiir den Batterie-
wechsel, aber auch die beschrénkte
Lebensdauer sowie der relativ hohe
Wartungsaufwand der Batterien. Als
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innovativen Ldsungsansatz entwi-
ckelte die Firma Fronius Internati-
onal die Energiezelle HyLOG Fleet,
wodurch eine traditionelle Batterie
ersetzt wird. In Zusammenarbeit mit
der Firma Linde Material Handling
wurde das Lagertechnikgerdt ent-
sprechend adaptiert.

PEM Brennstoffzelle

Die Energiezelle besteht aus ei-
ner PEM Brennstoffzelle, einem
Lithium Akkumulator, einem 350
bar Drucktank fiir Wasserstoff. Die
Dauerleistung liegt bei 2,6 kW und
11 kW kurzzeitige Spitzenleistung,
Eine weitere Besonderheit ist die
Hallenbetankung. Erstmals in Os-
terreich aber auch europaweit ein-
zigartig soll eine ,Indoor“-Hallen-
betankungsanlage fiir Wasserstoff

bei 350 bar genehmigt und gebaut
werden. Die Versorgung mit Was-
serstoff ist integraler Bestandteil der
Logistiklosung und wird durch die
Entwicklung und Installation einer
dezentralen ~ Wasserstoffprodukti-
onsanlage sichergestellt. Dabei wird
BioErdgas, ein CO2 neutraler Ener-
gietréger, zu Wasserstoff reformiert.

Lusammenarbeit

Die Zusammenarbeit der Projekt-
partner gestaltet sich wie folgt: Fro-
nius entwickelt und baut die Ener-
giezelle, Linde Fordertechnik riistet
eine Flotte von vorerst 10 Flurfor-
derfahrzeugen um, DB Schenker
setzt diese Fahrzeuge in einem
Feldversuch ab Ende 2012 ein Jahr
lang ein, OMV stellt die Wasser-
stoffinfrastruktur  zur  Verfiigung,
Joanneum Research bewertet mit
Lebenszyklusanalysen die Umwelt-
vertraglichkeit. In der Lebenszyklus-
analyse werden fiir die Berechnung
der Umweltwirkungen alle Materi-
al- und Energiefliisse im Verlauf des
Lebensweges eines Produktes bzw.

einer Dienstleistung untersucht und
mit anderen Systemen vergleichend
bewertet. HyCentA begleitet das
Projekt durch technische, okono-
mische und okologische Analysen
und ist im Projektmanagement tétig.

Lertifizierung

Mit der Zertifizierung und Geneh-
migung des Gesamtsystems wird
Mitte 2012 gerechnet. Anschliefend
soll der Einsatz der Fahrzeugflot-
te beginnen. Ein Jahr lang geht es
dann darum, die erwarteten Vorteile
sowie die technologische Reife des
Systems im praktischen Test unter
Beweis zu stellen. Das Projekt wird
aus Mitteln des Klima- und Energie-
fonds gefordert und ist Teil des Pro-
gramms ,,Technologische Leucht-
tiirme der Elektromobilitit. 20
Mehr unter:

www.schenker.at
www.linde-mh.at

www. fronius.com
www.hycenta.at

www.omv.com oder
www.joanneum.at
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Forderanlagen - Schlosserei

'WERFRING

Leichtbau-Lagerhalle fiir Unternehmen der
Gewerbe-, Handels- und Industriebranche

ie Leichtbau-Lagerhalle ist eine neue, flexible Hallenkonstruktion, die sowohl als
Kalthalle, wie auch in isolierter Ausfithrung angeboten werden kann. Qualitative
Hochwertigkeit, Stabilitdt und Wertbestandigkeit zeichnen das Hallensystem aus.
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ie komplette Konstruktion, welche in Einzelteilen angeliefert wird, besteht aus
bandverzinktem und pulverbeschichtetem Trapezblech und gekantetem Profil .




edes Einzelsegment der Halle hat eine Lange von 2,4 Metern, daher kann eine
beliebig lange Halle aus einem Vielfachen von 2,4 Metern errichtet werden. Dieses
Maf3 bedarf keines Sondertransports bei der Anlieferung.

Standardméﬁig kann die Halle ohne Zwischensteher in den Breiten 9,6m, 12m und
16m angeboten werden. Hohen von 4,4m bis 6m sind ebenfalls Standard.
Doppelhallen mit einer Stiitzreihe in der Hallenmitte konnen mit 24m, 32m und
36m geliefert werden.

ie Seitenwdnde und die Dachkonstruktion werden zusammengeklappt in einem

Teil angeliefert. Fiir die noétige Stabilitdt werden nach dem Aufklappen der
Seitenwdnde Verbindungsrohre an der Oberseite befestigt. Danach wird jedes
einzelne Segment nacheinander zusammengeschraubt und dadurch miteinander
verbunden.

Jede Halle kann auch in isolierter Ausfiihrung angeboten werden. Optional besteht
jedoch auch die Moglichkeit, die Halle auf Wunsch nachtraglich selbst zu isolieren.




m oberen Bereich der Lingsseiten konnen Lichtkuppeln montiert werden. An der
Auflenseite wird eine Abdeckung angebracht, die gleichzeitig als Dachrinne
fungiert. Die Innenseite des Daches ist mit einer ca. 8cm dicken Glaswollfaser
isoliert, damit keine Kondenswasserbildung entstehen kann. Bereits nach 24
Arbeitsstunden kann eine Halle mit einer Fliche von ca. 500m? fertig tibergeben werden.

Die Hallenkonstruktion kann beliebig oft demontiert und an anderen Standorten
aufgestellt werden. Sie lasst sich erweitern und kann somit problemlos verldngert
oder gekiirzt werden.

Tore und Tiiren koénnen je nach Wunsch eingebaut werden, ebenso ist die Montage
von Fenstern oder Lichtbdndern an allen Seiten moglich. Die Hallenkonstruktion
kann auf einem bestehenden Fundament, wie auch auf anderem festen Untergrund
montiert werden.

uf Wunsch kiimmern wir uns um Fundamente, Lichtkuppeln, Beleuchtung und
Stromversorgung (schliisselfertig). Gerne konnen auch diverse Podeste und Regale
von uns bezogen werden. Wir finden eine optimale Losung fiir Thre Anforderung.

Anwendungsgebiete:

o Lagerhalle fiir Gerédte und Material jeder Art

o Hackschnitzel- und Holzlagerung

o Tierhaltung

« Bootseinstellplatze

« Vorratshallen fir Getranke,
Lebensmittel und landwirtschaftliche Produkte

o Trockene Erntelagerung

« Lagerung von Verpackungsmaterial

o Zufluchts-/Aufenthaltshalle im Katastrophenfall

o Ubergangs- bzw. Ersatzhalle bei Sanierung bestehender Gebiude,
Verkaufs- oder Ausstellungshallen




Vorteile:
o Kurze Lieferzeit
o Schnelle Montage
« 100%ige Wiederverwendung
« Einfache Fundamentierung
« Hoher Wiederverkaufswert
« Moderne und individuelle Ausfithrung
o In jeder RAL Farbe erhiltlich
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Forderanlagen - SosSeFéi

ERFRIN

GmbH

Forderanlagen-Schlosserei WERFRING GmbH
SchlosserstrafSe 4, A-7221 Marz
Tel.: +43/2626/62548, Fax: +43/2626/62548-10
office@werfring.net, www.werfring.net




Schwertransport

Die IPC Verpackungen und Logistik GmbH ist unter ande-
rem Spezialist im Bereich der Verpackung und Ladungssi-
cherung wenn es um grofBe Giter geht.

ies beweisen auch zwei aktuelle
Auftrdge die zur Zufriedenheit
der Kunden durchgefiihrt werden
konnten. Und dies obwohl die Auf-
trage sehr kurzfristig eingelangt

sind.Fiir die Voest Linz hat IPC
Ventile verpackt. Dies klingt im
ersten Moment nicht nach einem
grolem Produkt, wenn man aber
weil}, dass diese Ventile fiir Gas-

pipelines gedacht sind denkt man
schon an grofere Produkte. Es
stellte sich heraus, dal3 das Produkt
23.500kg hat und mit der Verpa-
ckung rund 28.000kg wiegen wird.
Mittels Kesselbriicken LKW's wur-
den die Ventile nach Antwerpen
transportiert. Von dort ging es wei-
ter nach Antwerpen.

MAGAZIN

Wirmetauscher

Nicht minder beeindruckend war
der Transport von Wasserwarme-
tauschern nach Agypten. Diese
Produkte hatten ohne Verpackung
41.850kg — die Verpackung selbst
rund 8 Tonnen. 21
Mehr unter:

www.ipc-austria.at

IN\\ marzek

etiketten

Austria
Hungary

Ukraine

ETIKETTEN BOGEN ROLLE DIGITAL-OFFSET FEINKARTONAGEN DESIGN ETIKETTIERTECHNIK

MARZEK ETIKETTEN GMBH

A-2514 TRAISKIRCHEN

+43 2252 90500

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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Zeit fir das Wesentliche

Qualitét und Schnelligkeit - ganz im Sinne der Kunden - ist
in der Ablauforganisation von zentraler Bedeutung fir

das Unternehmen Apotheke. Die neue vollautomatische
Kommissionieranlage von KLS fiir Apotheken liefert ent-
scheidende Vorteile. Bildbasierte Codeleser DataMan 500
garantieren die Produktverfolgung und sorgen fiir den

schnellen Nachschub.

tir die Apotheken gilt es seit vie-
Flen Jahren - bei zunehmender bii-

rokratischer Uberlastung, Wett-
bewerbsdruck und sinkenden realen
Gewinnmargen - jedes mogliche
Potential an Zeiteinsparung zu nut-
zen. Auch der Wettbewerbsdruck
durch das Vordringen der Online-
Miarkte verschérft die Lage. Effizi-
enzsteigerung und Prozessoptimie-
rung werden fiir Pharmazeuten zum
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OMPACK

immer wichtigeren Thema. Zeit fiir
qualifizierte Kundenberatung und
damit Kundenbindung spielen im
Wettbewerb eine gewichtige Rolle.
Vollautomatische ~ Lagersysteme
kénnen mehr Zeit fiir den Kunden-
kontakt ermoglichen - wertvolle
Zeit, die auch fir Zusatzverkéufe
genutzt werden kann. Neben einer
schnellen Auslagerung ist auch
die Einlagerung der Produkte von

grofler Bedeutung. Denn in grofen
Apotheken kommen téglich viele
hundert neue Produkte an. Das voll-
automatische Lagersystem der KLS
Steuerungstechnik GmbH schafft
mehr Effizienz und stiitzt sich auf
den hohen Funktionsumfang der
extrem sicher arbeitenden bildba-
sierten  Hochleistungs-Codeleser
DataMan 500 von Cognex. Als
Einzelanlage wird eine Stundenlei-
stung von 450 Packungen gewahr-
leistet.

Alle Codes im Blick

Das Handling im Wareneingang
gestaltet sich mit dem vollautoma-
tischen Kommissionierer von KLS
denkbar einfach und effizient. Der

Apothekenmitarbeiter gibt die an-
gelieferte Ware auf ein Eingangs-
forderband. Dieses transportiert
die unsortierten Produkte, in der
Regel Faltschachteln, zu einem
Drehteller, der die Medikamente
vereinzelt. Ein  konventionelles
Bildverarbeitungssystem  erkennt
und vermisst jede einzelne Pa-
ckung. Anschlieffend fahrt ein Va-
kuumgreifer iiber deren Position
und greift das Produkt. Daraufhin
erfolgt der entscheidende Schritt,
mit dem die Arzneien in das Wa-
renwirtschaftssystem eingehen. Der
Greifer fiihrt die Faltschachtel vor
zwei DataMan 500 Codeleser von
Cognex. Wahrend der Drehung um
360° liest einer der Codeleser die

1

} M #
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Barcodes, DataMatrix-Codes, PZN,
Verfallsdatum und Chargennummer
auf den Seiten der Packung, der
zweite erkennt iiber einen Umlenk-
spiegel die relevanten Informatio-
nen auf der Packungsunterseite. Fiir
den Fall, dass sich der Code auf der
vom Greifer verdeckten Oberseite
befindet, legt dieser die Faltschach-
tel kurzzeitig vor die beiden Data-
Man 500 ab, die dann die sechste
und letzte Seite inspizieren.

Bild statt Laser

Der bildbasierte Code-Leser Da-
taMan 500 von Cognex ersetzt bei
KLS die bisher verwendeten La-
serscanner. Aufgrund seines mittels
Fliissiglinse verdnderbaren Fokus,
erzielt er eine hoch flexible Feld-
tiefe - auch wenn es extrem schnell
gehen muss. Mit Hilfe seiner ID-
Max Code-Lese-Software erzielt er
hohere Leseraten als Laserscanner

und identifiziert Codes, die die-
se nicht mehr zweifelsfrei erken-
nen - wie zum Beispiel verzerrte,
unscharfe, kleine oder extrem
kontrastarme 1D und 2D Codes.
Selbst solche auf reflektierenden
Packungen bereiten dem Codeleser
keine Probleme und das bei Bildra-
ten von bis zu 1.000 Bildern pro Se-
kunde. ,,Wir schiatzen am DataMan
500 vor allem seine Schnelligkeit,
Genauigkeit und Zuverldssigkeit,
sagt Entwicklungsingenieur Daniel
Hauch von KLS Steuerungstechnik,
»er bietet uns als kompaktes System
deutlich mehr Flexibilitdt im Hand-
ling als unsere bisherigen Systeme.*

Optimale Raumausbeute

Haben die beiden DataMan 500
alle relevanten Codes und Schrif-
ten erfasst, ordnet die Steuerungs-
software das kontrollierte Produkt
dem passenden Lagerplatz zu. Per

Forderband und Linearroboter
gelangt es an seinen definierten
Bestimmungsort. Die volumenop-
timierte chaotische Lagerhaltung
orientiert sich ausschlieflich an den
Packungsabmessungen.  Alphabe-
tische oder thematische Lagerkri-
terien, wie sie in rein manuellen
Lagern eine tragende Rolle spielen,
sind fiir das vollautomatische Kom-
missioniersystem nicht relevant.

Der modulare Aufbau des Lager-
systems mit 5 cm-Raster passt sich
flexibel den rdumlichen Gegeben-
heiten an. Auf einer Lagerfliche
von 4,5 m mal 3,0 m finden bis zu
25.000 Packungen Platz. Je nach
Produktumsatz und eingelagerter
Medikamentenmenge lésst sich das
Modulsystem beliebig erweitern.

Auf ganzer Linie sicher
Als Netz und doppelter Boden im
Falle eines mechanischen Defekts

oder Stromausfalls und einem da-
raus resultierenden kurzzeitigen
Stillstand der Forderanlagen, dient
die Anlagensteuerung per PC und
angeschlossenem Laserdrucker. Sie
verfiigt iiber eine unterbrechungs-
freie Stromversorgung. Mitarbeiter
kénnen die Koordinaten einzelner
Produkte ausdrucken und die Medi-
kamente manuell den Lagerschub-
fichern entnehmen. Bei einer spa-
teren Wiederinbetriebnahme wer-
den die Daten der entnommenen
Packungen mittels der ausgedruck-
ten Codes einfach in das Steue-
rungssystem eingelesen.

Damit ist das KLS Lagersystem
mit Cognex Vision-Technologie
fiir alle Eventualitdten geriistet. Im
reibungslosen Arbeitsalltag entla-
stet es das Personal der Apotheken
spirbar und o6ffnet neues wirt-
schaftliches Potenzial 22
WWW.cognex.com

Immer Leistungsfahiger

Durch die rasanten Fortschritte in den Bereichen der Mikroprozessoren, Bildsensoren,
miniaturisierte Opfik und Beleuchtung sowie Decodier-Algorithmen werden die
bildgestiitzten ID-lesegerdte immer leistungsfahiger und wirtschafilicher.

Markante Vorteile sind:

lesegeschwindigkeit

langfristige Zuverlassigkeit

Omnidirektionales Code-lesen

2D Codelesen

Mehrfacherfassen eines Code und Ausgabeméglichkeit
Bildarchivierung erfolgreicher oder gescheiterter Erfassung
Benutzerfreundliches Einrichten, Bedienen und Aktualisieren
Feedback zur Barcode-Qualitéit

Darstellung und Kommunikation

Investitions- und Zukunftssicherheit

O O O O O O O O O O

EU-Richtlinie fiir fiilschungssichere Arzneimittel

Am 16. 02. 2011 hat das Europdische Parlament die EU-Direktive 2001/83/
EG im Umfang erheblich erweitert und ratifiziert. Neue Sicherheitsmerkmale und
Kontrollmechanismen missen - entsprechend diesem infemafionalen Standard - die
vollstindige Rickverfolgbarkeit von allen medizinischen Produkten gewdhrleisten.
Enflang der gesamten Wertschdpfungskette von der Herstellung bis zum Endkunden
und abschliefender Entsorgung/Recycling. Diese Richtlinien sind von den EU-Staaten
innerhalb von 24 Monaten in nationales Recht umzusetzen.

Kernbereiche sind:

o Harmonisierung von GMP-Inspektionen (Good Manufacturing Practice]

0 Konsequentere Kontrolle der Verfriebsketten

o Sicherheitsmerkmale fir schutzbedirftige Produkte und verschreibungs-
pflichtige Arzneimittel

o Regeln fir den Arzneimitiel-nternethandel

0 Europaweites Frihwarnsystem bei entdeckien Arzneimittelfdlschungen.



MAGAZIN

Upcycling Design

Michael Hensel produziert neve Produkte aus Altmateri-
alien aus Industrie- und Gewerbebetrieben. So auch die
Schaukel Aufschwung. Diese wird gefertigt aus Formholz-
resten und alten FeuerwehrschlGuchen. Fur sein neuvestes
Produkt war der Designer auf der Suche nach einer pas-
senden Verpackung.

ie Verpackungsdesignerin Ger-  ein, das Material zu befiihlen, ohne

linde Gruber fand die passende  dass dabei die Verpackung gedffnet
Losung. Aus umweltfreundlicher ~ werden muss. Durch die ausgenom-
zweiwelliger Wellpappe hat sie ei- menen Grifflocher kann die Schau-
nen simplen und kostengiinstigen kel leicht getragen werden. Das De-
Zuschnitt konstruiert, der vollig oh-  sign der Verpackung ist stark an die
ne Verklebung auskommt und op- Form der Sitzfliche der Schaukel
timale Présentationseigenschaften  angelehnt und so kann auch die Ver-
aufweist. Die offene Konstruktion  packung schaukeln beziehungswei-
gibt Aussehen und Beschaffenheit  se wippen, wenn man sie an einem
des Produktes preis und lddt dazu  Ende antippt. Bei der Umsetzung

rage.at.

unter:

der Verpackung erhielt die Jungde-
signerin tatkrdftige Unterstiitzung
von Gruber Kartonagen. Auf der ea-
syFairs in Wien lernten sich die bei-
den Partner kennen und setzten die
Verpackung gemeinsam um. Das auf
Kleinserien spezialisierte Unterneh-
men Gruber Kartonagen war fiir die
Stanze und die Produktion zusténdig.
Die mittlerweile in Serie gegangene
Schaukel ist erhdltlich bei gabarage
upcycling design: http://www.gaba-

Mehr iiber die erfolgreichen
Verpackungspartner sehen Sie

www.gruber-karton-kreativ.at
oder unter: www.kopfloch.at

BUSINESS TRAVEL GMBH

travex

_» interplastica/upakovka 201 2@**1"1

Nutzen Sie unsere aktuellen Angebote fir lhre Messereise
Beispiel:

RENAISSANCE MOSCOW MONARCH CENTRE
KATEGORIE 5 STERNE
! ‘?\W WDOPPEL- ALS EINZELZIMMER MIT FRUHSTUCK:
24.01-26.01.2012 EURO 155,--
VORHER UND NACHHER: EURO 110,--

WIR FREUEN UNS AUF IHRE PERSONLICHE REISEANFRAGE!

TRAVEX BUSINESS TRAVEL GMBH, LUBECKER STR. 128, D-22087 HAMBURG
TEL.: +49(0)40-23524-344 E-MAIL: FLEISCHFRESSER@TRAVEX-BUSINESS.DE
WWW.TRAVEX-BUSINESS.DE
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Verpackungssensorik im
Washdown Design

Klein, korrosionsbestandig und als Baureihe komplett - so
prdsentiert sich die Miniatur-Lichtschranke W8 Inox von
SICK. Seine Einsatzgebiete in der Lebensmittel-, Getrénke-,
Pharma- und Kosmetikindustrie sind Maschinen und An-
lagen fir das Verarbeiten, Verpacken und Abfillen fester,
pastéser und flissiger Medien.

Neben seinen sensorischen Lei-
stungsmerkmalen zeichnet sich
der W8 Inox durch seine chemische
Materialbesténdigkeit und absolute
Dichtigkeit aus: das Washdown-
Design ermdoglicht der Baureihe
eine hohe Verfligbarkeit selbst im
rauen Umfeld. 33,3 mm x 11 mm
X 21 mm - mit diesen Abmessungen
gehort die W8 Inox-Baureihe zu
den Platz sparendsten Lichtschran-
ken im Miniaturbereich des SICK-
Portfolios. Zudem zeichnet sich das
Gehause durch hochste Robustheit
aus. Es besteht aus
Edelstahl (1.4404/
SUS316L) fiir die
Bedienelemente
werden ausschlieB3-
lich fiir den Kontakt
mit Lebensmitteln
geeignete  Kunst-
stoffe ~ verwendet
- die gleichzeitig
auch eine hohe Wi-
derstandsfahigkeit
gegen Chemikalien
wie Séuren, Laugen,
Ol und Alkohole
besitzen. Auch der
transparente  Hochleistungskunst-
stoff (Polyphenylensulfid) der fiir
die Sensor-Frontscheiben verwen-
det wurde, halt selbst scharfen Rei-
nigungs- und Desinfektionsmitteln
bei grofler Hitze stand.

Die Auswahl robuster Werkstoffe
wird erginzt durch eine Konstrukti-
on und Fertigung des Gerites, wel-
che im Zusammenspiel eine feste
und IP 69K-dichte Verbindung zwi-
schen Gehause, Deckel, Bedienele-
menten und Frontscheibe erreicht.
Dadurch koénnen Waschdown-Pro-
zesse - also die AuBenreinigung
von Anlagen mit Hochdruck unter
Verwendung von Reinigungs- und
Desinfektions-Chemikalien - die
Standfestigkeit und die Verfiigbar-
keit der W8 Inox nicht beeintréch-
tigen. Damit ist die Baureihe von
ihrer Robustheit her eine ideale
und nachhaltige Sensorlosung fiir
den Einsatz z. B. in Abfiillanlagen
in Brauereien, Molkereien und
bei Getrinkeherstellern, in Zerle-

ge- und Verarbeitungsmaschinen
der Fleischindustrie oder in Pro-
duktions- und Verpackungsanlagen
fiir Nudeln, Gebéck und andere Le-
bensmittel.

Integrationsfreundlichkeit

Je nach Detektionsaufgabe stehen
in der Baureihe W8 Inox energe-
tische Lichttaster, Lichttaster mit
Hintergrundausblendung wahl-
weise im Short Range- oder Long
Range-Bereich sowie eine Einweg-
Lichtschranke und eine Reflexions-
Lichtschranke zur
Verfiigung.  Ver-
schiedene  Appli-
kationen in einer
Maschine oder
Anlage, die robuste
und platzsparende
Sensoren erfor-
dern, konnen so
mit Gerdten aus
einer einzigen Se-
rie gelost werden.
Vorteilhaft fiir die
Konstruktion wie
auch die mecha-
nische Integration
ist die Tatsache, dass das M3-Be-
festigungssystem der W8 Inox mit
einem Lochabstand von 25,4 mm
(1 inch) innerhalb der Baureihe
und dartiber hinaus kompatibel und
zudem in der Verpackungsbranche
eingefiihrt ist.

Ohne Anderungen von Bohrbil-
dern kann immer der am besten ge-
eignete Sensortyp montiert werden.
Der elektrische Anschluss erfolgt
- ebenfalls der verpackungstech-
nischen Praxis folgend - wahlwei-
se tiber M8 Stecker oder iiber eine
300 mm lange Anschlussleitung
mit M12 Stecker. Betriebssicher,
flexibel sowie nachhaltig funk-
tions- und zukunftssicher - die neue
Miniatur-Lichtschranke W8 Inox
ist auf die Erfordernisse von Ver-
packungsmaschinen und -anlagen
ausgelegt, die wenig Montageplatz,
dafiir aber ein raues Umfeld und
unterschiedlichste ~ Aufgabenstel-
lungen bieten. 24
Mehr unter: www.sick.at

INTERPLASTICA
2012

INTERPLASTICA

15. Internationale
Fachausstellung
Kunststoffe

und Kautschuk

24+=27. Januar 2012
Moskau/Russland

Krasnaja Pret

www.interplastica.de

Kontakt in Osterreich:
Gesell GmbH & Co. KG
Sieveringer Str. 153
1190 Wien

Osterreich

Tel. +43/1/320-5037
Fax +43/1/320-63 44
office@gesell.com
www.gesell.com

Messe Diisseldorf GmbH
Postfach 10 10 06

40001 Disseldorf
Deutschland

Frau Ayfer Kurt

Tel. +49/211/45 60-77 68
Fax +49/211/45 60-77 40
KurtA@messe-duesseldorf.de
www.messe-duesseldorf.de

Messe
Diisseldorf
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Vom Gipsabbau zur Sektherstellung

,Beste Produktqualitdt bedingt beste technische Lésungen”
- eine Meinung, die Alexis Garkusha, Generaldirektor
der ukrainischen PAG , Artyomovsk Winey”,fenau 50

ie

vertritt. Und eine Meinung, die KHS und

rtyomovsk

Winery bei der Investition in eine - insbesondere fiir die
0,2--Piccolo-Sektflasche gedachte - neue Linie einmal mehr

zusammenfihrte.

bei seinem jiingsten Projekt

ganz bewusst in die ,,KHS-
Rundum-Losung®. Garkusha: ,,Bei
diesem Projekt ging es darum,
vollautomatisierte ~ KHS-Prozess-,
Reinigungs- und Abfiilltechnik als
ein hervorragend zusammenarbei-
tendes ,,Gesamt-Paket” in unseren
Betrieb zu integrieren. Wir setzten
unsere Anspriiche — wie bei der
Artyomovsk Winery stets prakti-
ziert — besonders hoch und for-
derten das in jeder Hinsicht durch-
dachte Konzept. Durch FEinsatz
von KHS-Technik haben wir alles
genau so erreicht wie von uns im
Vorfeld gewiinscht. Unter anderem
auch, weil wir hier KHS-Beratungs-
und Serviceleistung ,,vom Feinsten®
erhielten.

Im ukrainischen Markt ist die
Artyomovsk Winery, deren Haupt-
betitigungsfeld die Sektherstellung
darstellt, seit langem ein Begriff fiir
Qualitdt. Gegriindet wurde das Un-

So investierte das Unternehmen

ternehmen im Jahr 1950 auf einem
Gelinde, das ehemals dem Gipsab-
bau diente. Eine Entscheidung, die
bis heute Sinn macht. So bieten
durch den Gipsabbau entstandene
unterirdische  Hohlen  optimale
Voraussetzungen fiir die Sekther-
stellung nach dem Verfahren der
klassischen Flaschengérung, herr-
schen hier doch Sommer wie Win-
ter konstante Temperaturen um die
13° Celsius bis 14° Celsius und ist
hier zudem konstante Feuchtigkeit
(85 — 90 %) gegeben. Der von der
Artyomovsk Winery zu nutzende
unterirdische Bereich gestaltet sich
mit einer Fliche von mehr als 25
Hektar derart groBziigig, dass das
Geldnde die tiber die Jahrzehnte
hinweg steigende Menge an gela-
gerten Sektflaschen ohne weiteres
aufnehmen konnte und auch wei-
tere Produktionssteigerungen zu
realisieren sind. Derzeit lagern in
den Kellern der Artyomovsk Wine-
ry mehr als 30 Millionen Flaschen.

1950 gegrindet ist die PAG ,,Arfyomov.sk Winery” mit einem Markt-

anteil von 20,5 Prozent heute die gréBite Sektkellerei der Ukraine.
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100prozentige Steigerung
Betrachtet man den Markt fiir Al-
koholika in der Ukraine, ist Wod-
ka hier nach wie vor meistkonsu-
miertes alkoholisches Getrénk. Al-
lerdings legen sowohl der Sekt- als
auch der Weinkonsum stetig zu.
Wiahrend der jahrliche Pro-Kopf-
Konsum bei Wein momentan etwa
6 Liter betrdgt, ist er — was den Sekt
angeht — inzwischen bei 2 Liter an-
gelangt. Vor dem Hintergrund, dass
der Ukrainer um die Jahrtausend-
wende noch weniger als einen Liter
Sekt pro Jahr konsumierte, bedeu-
tet das einen stattlichen Zuwachs
von iiber 100 Prozent. Eine mehr
als 100prozentige Steigerung, mit
der Entwicklungen bei Artyomovsk
Winery konform gingen. Lagen
Absatzzahlen in 2001 hier gerade
einmal bei ca. 7 Millionen Sekt-
flaschen/Jahr (ausgehend von der
traditionellen  0,75-1-Sektflaschen-
Variante), kletterten sie bis 2005
auf um die 11,5 Millionen Sektfla-
schen/Jahr und bis 2010 auf ca. 16
Millionen Sektflaschen/Jahr.

20prozentige Heimmarktanteil

Mit diesem Volumen ist Artyo-
movsk Winery der bedeutendste
Sekthersteller der Ukraine und halt
den 20prozentiger Marktanteil. We-
sentlichste Distributionsgebiete in-
nerhalb der Ukraine sind fiir Arty-
omovsk Winery die Zentren Kiew,
Charkov, Donetsk, Dnjeprope-
trovsk und Lugansk. Dort werden
etwa 85 Prozent des inldndischen
Sektabsatzes getétigt. Vor allem
distribuiert das Unternehmen an die
ukrainischen Konsumenten {iber
die Kanéle Grof3- und Einzelhandel.
Nur etwa 4 Prozent des Absatzvolu-
mens gehen tiber die Gastronomie
an den Verbraucher.

Auch im Export hdchst aktiv

Mit den Marken Artyomovsk,
Krimsekt und Krimart hat sich
Artyomovsk Winery zudem einen
hervorragenden Namen in zahl-
reichen  weiteren  europdischen
und auBereuropdischen Markten
gemacht. Neben Russland und
Deutschland, die als Exportmér-
kte die grofite Rolle spielen, liefert
Artyomovsk Winery in mehr als 20
weitere Lander. Ob in der Schweiz,
Osterreich, Luxemburg, Dinemark,
Griechenland, Lettland, Molda-
wien, Kasachstan, Kanada, Austra-
lien oder Thailand — iiberall finden

sich Sektqualititen der Artyomovsk
Winery. Werden bislang etwa 20
Prozent des Gesamtabsatzes ex-
portiert, konnte dies bald schon um
einiges mehr sein. Laut Garkusha
sind bis zu 40 Prozent Export an-
gestrebt. Fiir die Zukunft sieht das
Unternehmen wachsende Absitze
unter anderem in asiatischen Regi-
onen und hier vor allem im chine-
sischen Markt.

Langsame Trendwende

Derzeit ist Artyomovsk die meist-
verkaufte Sektmarke der Artyo-
movsk Winery. Etwa 80 Prozent
gehen auf ihr Konto. Weitere 15
Prozent am Gesamtabsatz halt
Krimsekt (im Heimatmarkt sowie
in osteuropdischen Markten als
Krim bezeichnet), verbleibende
finf Prozent Krimart. Haupt-Ziel-
gruppe fiir die Marken Artyomovsk
und Krim innerhalb der Ukraine:
20 bis 50jahrige mit mittleren bis
gehobenen Einkiinften.

Besonders gut Verdienende konsu-
mieren gerne auch die Sektmarke
Krimart, von der die 0,75-1-Flasche
im Handel fiir etwa 20 Euro zu ha-
ben ist. Sektmarken finden sich in-
nerhalb des Sortiments jeweils in
den Geschmacksrichtungen extra
trocken, trocken, halbtrocken und
halbsiif. Garkusha: ,,Besonders
beliebt sind im ukrainischen Markt
halbtrockene und halbsiie Sekte.
Nur ganz langsam geht der Trend
hier hin zu den trockeneren Quali-
taten.*

Traubensorten von der Krim
Artyomovsk Winery verwendet zur
Herstellung ihrer qualitativ hoch-
wertigen Sektmarken ausschlieB-
lich allerbeste Traubenqualitéten.
Um die 80 Prozent der Trauben
kommen dabei aus dem beriihmten
Anbaugebiet Krim vom Tochterun-
ternehmen Artvin. Die restlichen

20 Prozent aus weiteren siidlichen




Regionen der Ukraine wie Nikola-
yev, Kherson und Odessa. Wesent-
lichsten Anteil an der Produktion
haben die Traubensorten Chardon-
nay, Pinot, Aligote und Riesling.
Sie sind fiir weile Sekte im Einsatz,
die vom Gesamtabsatz der Artyo-
movsk Winery 77 Prozent auf sich
vereinen. Fir rote Sekte, deren Ab-
satzanteil 19 Prozent betrigt, sind
Cabernet und Merlot die Trauben-
sorten der Wahl. Die restlichen vier
Prozent des Absatzes werden mit
Muskat- und Rosésekt realisiert.

Ein Medaillenregen
Garkusha: ,,Auf die sehr gute Qua-
litdt unserer Sektmarken sind wir
besonders stolz. Umso mehr freut
es uns, dass diese hohe Sektqualitit
auch im Rahmen zahlreicher Sekt-
verkostungen bestitigt wurde.*

So nimmt die Artyomovsk Winery
seit dem Jahr 1958 regelmafig an
internationalen Wettbewerben teil
und erhielt in Summe bislang exakt
13 Grand Prix-, 66 Gold-, 43 Silber-
und 7 Bronze-Medaillen. Maksim
Kulichenko, stellvertretender Gene-
raldirektor der Artyomovsk Winery:
,Jede einzelne dieser Medaillen hat
fiir uns eine hohe Bedeutung. Be-
sonders stolz sind wir jedoch auf ein
anldsslich des internationalen Wett-
bewerbs ,,Witeff 2007“ in Epernay
im Jahr 2007 erhaltenes Diplom
als ,,Hersteller der besten Sektqua-
lititen Osteuropas“. Ergdnzt Gar-
kusha: ,,Genau aus unserem hohen
Qualitdtsanspruch heraus ist fiir
uns auch die Investition in Anla-
gentechnik hochster Qualitdt von
derart grofBer Wichtigkeit. Bei un-
serem jlingsten Projekt entschieden
wir uns nicht nur aus eigenen posi-
tiven Erfahrungen heraus fiir KHS,
sondern auch weil KHS innerhalb
der ukrainischen Getrankebranche
einen besonders guten Ruf geniefit.

0,2-I-Piccolo-Flaschen

Fokus des jiingsten Projektes: die
duBerst schonende Befiillung von
0,2-1-Piccolo-Flaschen mit sta-

-

biler, gleich bleibender Sektquali-
tat. 0,2-1-Piccolo-Flaschen, die erst
seit Ende 2010 im Markt sind und
die das weitere Flaschenspektrum,
welches 0,75-1-, 1-1-, 1,5-1-, 3-I-
und 6-1-Flaschenvarianten umfasst,
gelungen ergdnzen. Garkusha: ,,Wir
erkannten gerade im ukrainischen
Markt einen deutlich wachsenden
Bedarf an Sekt in Kleinflaschen.
Insbesondere junge Erwachsene
sind an dieser Gebindegrofe &u-
Berst interessiert, ist eine grofere
Flasche Sekt der Artyomovsk Wi-
nery fiir sie doch preislich oft kaum
erschwinglich.

Die 0,2-1-Piccolo-Flasche ermog-
licht es uns nun, auch einer nicht
ganz so kapitalkraftigen Zielgruppe
den Genuss zu verschaffen, Qua-
litdtssekt zumindest in kleinen
Mengen konsumieren zu koénnen.
Mittelfristig plant die Artyomovsk
Winery ein grofles Volumen des Ge-
samtausstoBes in 0,2-1-Piccolo-Fla-
schen abzufiillen. Mit innovativer
KHS-Anlagentechnik ist sie hierfiir
schon heute bestens geriistet. Um
Konsumenten in der 0,2-1-Piccolo-
Flasche Sektqualitit zu einem er-
schwinglichen Preis zur Verfligung
zu stellen, setzt die Artyomovsk
Winery fiir diese Flaschenvariante
auf das Transvasierverfahren. Die
Enthefung erfolgt hier jedoch nicht
mittels Abriitteln und Degorgieren,
sondern durch eine Filtration mit
Likérdosierung in  Ubereinstim-
mung mit der entsprechenden Sekt-
marke. AnschlieBend geschieht die
Abfillung auf neue 0,2-1-Piccolo-
Flaschen.

Hdchste Prozess-Hygiene

Wesentlichste Anspriiche der Arty-
omovsk Winery an das KHS-Kon-
zept: die Gewdhrleistung hochster
Prozess-Hygiene, die Aufrecht-
erhaltung des natiirlichen CO2-
Gehalts im Produkt und die Reali-
sierung des besonders schonenden

Derzeit lagern in den Kellern der
Artyomovsk Winery mehr als 30
Millionen Flaschen Sekt zum Aus-
bau.

Abfiillprozesses.  Erster  Schritt
innerhalb der KHS-Linie: die Fiih-
rung des Sekts, der in Flaschen
ausgebaut wurde, in mit Stickstoff
tiberlagerte Drucktanks. Grund der
Stickstoffiiberlagerung: Im Gegen-
satz zu einer Kohlensédureiiberlage-
rung kann hier kein fremdes CO2
in das Produkt gelangen und keine
Sauerstoffaufnahme vor sich gehen.
Die Produktqualitit ist in jedem
Teil der KHS-Anlage aufrecht er-
halten.

Um mikrobiologisch einwand-
freien Stickstoff zur Uberlage-
rung von Unfiltrat- ebenso wie zur
Uberlagerung  von  Filtrat-Tanks
einzusetzen, tibernimmt die Filtra-
tion des fiir die Tanks eingesetzten
Stickstoffs ein Gassterilfilter Inno-
pro Corvus. Zur gezielten Stick-

GETRANKEWIRTSCHAFT

Mit den Sektmarken Artyomovsk,
Krimsekt (in der Ukraine Krim) und
Krimart hat sich die Artyomovsk
Winery nicht nur in der Ukraine,
sondern auch in zahlreichen
Exportmdrkten einen hervorra-
genden Namen gemacht.

stoffeinsparung ~ kommunizieren
Unfiltrattanks mit den im Anschluss
an die Cross-Flow-Filtration statio-
nierten Filtrattanks. Ein Stickstoff-
austausch zwischen den Tanks fin-
det statt.

Was bedeutet, dass die Beauf-
schlagung der Tanks mit Stick-
stoff ganz an den jeweils vor sich
gehenden Prozess angeglichen
wird. Fir hochste Produktsicher-
heit spricht zudem der Einsatz von
Doppelsitzventiltechnik in den Un-
filtrat- und Filtrattanks, welche eine
konsequente Trennung von Produkt-
und CIP-Leitungen gewahrleisten.

Individuelle Filirationsanlage

Um nach der Gérung und dem Aus-
bau den Hefebodensatz zuverldssig
aus dem Sekt zu entfernen, gelangt
Sekt von den Unfiltrattanks aus
direkt in Richtung Cross-Flow-
Filtration. Um beste Filtrationser-
gebnisse im Praxisbetrieb bei der >
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luste. Und: Hochste Produktsicher-
heit ist auch hier gewahrleistet.

Insgesamt sind in der KHS-Linie
sechs Corvus-Filtereinheiten
vorhanden, die neben der Sekt
sterilfiltration auch die Stickstoff-
Filtration sowie die Filtration von
' Reinigungsmedien Gbernehmen.

Wasser-Managementsystem
Speziell fiir die CIP-Reinigung ist
innerhalb der KHS-Linie eine se-

Artyomovsk Winery sicherzustel-
len, fithrte KHS zahlreiche Labor-
versuche mit bereitgestellten Artyo-
movsk-Sektqualititen durch.

Auf Basis der gewonnenen Ergeb-
nisse geschah die an Produktanfor-
derungen orientierte exakteste Aus-
legung der Filteranlage. Besttigt
Garkusha: ,,Die umfassenden KHS-
Untersuchungen haben sich fiir uns
gelohnt.

Die Qualitit des filtrierten Sekts
ist exzellent.“ Nach der Cross-
Flow-Filtration findet eine Dosage
(Zugabe von in Wein geldstem Li-
kor) statt, durch die der Sekt seine
Siile je nach Charakter der Cuvée
und Stil der Marke erhalt.

Im Anschluss daran ist die Beruhi-
gung des Produkts in zur Verfiigung
stehenden Filtrattanks vorgesehen.
Samtliche Qualitdtsparameter des
Sekts unterliegen wahrend der Ru-
hephase einer nochmaligen Prii-
fung. Erst wenn Tanks vom Labor
freigegeben sind, wird gelagerter
Sekt der Sterilfiltration zugefiihrt.
Sie findet innerhalb des geschlos-
senen Druckfiltersystems Innopro
Corvus statt. Generell verfiigt der
Innopro Corvus iiber eine solide
Behalterausfiihrung in Edelstahl.

Der Innopro Corvus steht fiir eine
grofle Anwendungsflexibilitit und
die damit verbundene Moglichkeit
der exaktesten Anpassung an je-
weilige Filtrationserfordernisse. In-

onsstufen, deren Trennschérfe 0,5
pum bzw. 0,45 pm betrgt, gefiihrt.
Durch diese Verfahrensweise wer-
den alle gegebenenfalls im Produkt
vorhandenen mikrobiellen Konta-
minanten entfernt.

Lusiitzliche Filtration

Innerhalb der Anlage finden sich
neben bereits genannten Innopro
Corvus-Filtereinheiten noch zwei
weitere. Eine davon filtriert aus-
schlieflich Reinigungsmedien, die
zur Filterreinigung zum Einsatz
gelangen. So werden alle die Le-
bensdauer beeintrachtigenden Par-
tikel aus dem Reinigungsmedium
zuverldssig entfernt. Maximale Si-
cherheit bei hochster Prozess-Stabi-
litdt — so lautet auch hier die Devise.
Eine Standzeitverldngerung der Fil-
terkerzen ist gegeben. Die zweite
Innopro Corvus-Filtereinheit ist da-
fiir zusténdig Stickstoff zu filtrieren.
Damit iibernimmt sie die identische
Aufgabe wie die bereits erwahnte,
fir die Stickstoff-Filtration im Un-
filtrat- und Filtratbereich zustén-
dige Innopro Corvus-Filtereinheit.
Wesentlich ist die Sterilfiltration
von Stickstoff in diesem Bereich,
weil Stickstoff hier dazu dient, Pro-
dukt aus den Filtereinheiten Inno-
pro Corvus auszudriicken. So bleibt
einerseits die Produktqualitét beste-

hen, zudem ergibt sich keine Misch-
phase, wie bei einem Ausdriicken
von Produkt mit Wasser gegeben.

Molchtechnik

Ebenfalls mit dem Ziel, Mischpha-
sen zu vermeiden, ist direkt im An-
schluss an die finale Produktfiltra-
tion eine Molchstation positioniert.
Der Grund, warum dies gerade hier
von so hoher Bedeutung ist: Filt-
riertes Produkt wird iiber eine Rohr-
leitung in Richtung Filler gefiihrt,
die eine Versorgungsdurchfahrt in-
nerhalb der Winery zu {iberqueren
hat. Was bedeutet, dass die Rohr-
leitung sich zunéchst stark steigend
und zum Fiiller hin stark abfallend
gestaltet.

Steht ein Produktwechsel an oder
soll im Anschluss an die Produkti-
on die Reinigung der Rohrleitungen
stattfinden, ist die Vorgehenswei-
se hier folgende: Von der Molch-
station aus wird der so genannte
Molch als Trennkdrper automatisch
zwischen zu trennende Produkte
bzw. zwischen Produkt und Rei-
nigungsmittel in die Rohrleitung
eingefahren. Direkt vor dem Fiill-
system geschieht die automatische
Ausschleusung und Riickfiihrung
des Molches zur Molchstation. Auf
diese Art und Weise entstehen keine
Produkt- und Reinigungsmittelver-

parate CIP-Anlage mit integriertem
Frischwasser-, Heilwasser- und
Laugetank installiert, die fiir un-
terschiedlichste CIP-Kreisldufe zu-
standig ist. Auf Abruf findet der se-
parate CIP-Kreislauf fiir die Tanks,
fir die Filter, fiir den Fiiller oder
auch fiir die Rohrleitungssysteme
vollautomatisiert statt. Zudem rei-
nigt sich die CIP-Station selbst.
KHS lieferte Beratungsleistung,
wie CIP-Phasen jeweils produktori-
entiert zu optimieren sind. Gleich-
zeitig integrierte KHS in die CIP-
Station ein Wasserversorgungssy-
stem, das sdmtliche Komponenten
innerhalb der Linie stets genau mit
der dort bendtigten Wassermenge
versorgt. Ganz bewusst wurde hier
auf eine nachhaltig agierende Lo-
sung gesetzt. Gezielte Wasserein-
sparungen finden statt.

Unterschiedliche Rei-
nigungsoptionen

In die Anlage eingefiihrte Neuglas-
flaschen durchlaufen vor ihrer Be-
fullung das mit dem Fiillsysystem
gekoppelte  mechanisch ~ gesteu-
erte Einkanal-Rinssystem Innofill
FR-EM. Eine Ausspritzung der
Flaschen geschieht hier mit Kalt-
wasser. Eventuell in den Flaschen
befindliche Verunreinigungen wie
Staub oder Glaspartikel werden
zuverldssig ausgetragen. Insbeson-
dere fiir Glasflaschen, in denen die »

nerhalb von speziell fiir die Artyo-
movsk Winery ausgelegten Innopro
Corvus-Filtereinheiten ~ geschieht
die Sektsterilfiltration dreistufig.
Das Produkt wird dabei zunéchst
durch Kerzenfilter mit einer 10
um-Trennschirfe und im Anschluss
daran durch zwei weitere Filtrati-

Speziell fir die Reinigung von
Glasflaschen, in c?enen die =5
Weingérung stattfand, mit in die
Linie integriert: die KHS-Einend-
Flaschenreinigungsmaschine
Innoclean EM, die ganz gemaf3
Vorgaben der zu reinigenden
Schmutzflaschen ausgelegt ist.




Die Messebeteiligung -

JInstrument des Exportmarketings”
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Girung des Weines stattgefunden
hat, mit in die Linie integriert: die
KHS-Einend-Flaschenreinigungs-
maschine Innoclean EM, die von
KHS derart ausgelegt ist, dass sie
besonders stark verschmutztes Fla-
schenmaterial perfekt reinigt.

Unterschichtende Fiillung bei
minimaler Suuerstoffuu?nuhme
Als Fiillsystem im Einsatz: das
rechnergesteuerte ~ pneumatische
Langrohr-Druckfiillsystem Innofill
DREF, das gemaB Prinzip der unter-
schichtenden Fiillung arbeitet und
damit den schonenden Fiillprozess
bei minimaler Sauerstoffaufnahme
realisiert. Garkusha: ,,Dank KHS
gibt es in dieser Anlage so gut wie
keinen Verlust von natiirlichem
CO2. So betrdgt der CO2-Verlust
wiahrend des gesamten Produkti-
onsprozesses deutlich weniger als
ein Gramm pro Liter Sekt. Das ist
meiner Meinung nach ein nahezu
weltmeisterlicher Wert.*

Der Fiillprozess des Innofill DRF
in Kiirze: Im Anschluss an das Vor-
spannen der Flasche offnet sich
das Flisssigkeitsventil. Die lang-
same Anlaufphase ist eingeleitet.
Sobald das Produkt das Fiillroh-
rende erreicht, beginnt die Schnell-
filllphase. Im Bereich des engen
Flaschenhalses wird zur prizisen

o
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Rins-, Fill- und Ver-
schlieBsystem sind
miteinander verblockt
und innerhalb eines
geschlossenen Hygi-
eneraums integriert.
Die Abfillung iber-
nimmt das rechnerge-
steuerte pneumatische
Langrohr-Druckfillsy-
stem Innofill DRF, das
nach dem Prinzip der
unterschichtenden
Fillung arbeitet und
damit den besonders
schonenden Fillpro-
zess bei minimaler
Saverstoffaufnahme
realisiert.

Fiillhohenmessung wieder langsam
gefiillt. Ein Sondenimpuls schlieft
das Fliissigkeitsventil, Vor- und
Restentlastung folgen. So ist auch
bei hoheren Produkttemperaturen
eine schaumfreie Abfiillung mittels
zweistufiger druckgeregelter Entla-
stung realisiert.

Einfache Bedienerfihrung

Die Fiillparameter sind beim Inno-
fill DRF am Bediener-Bildschirm
per Touchscreen-Funktion — frei
anwiahlbar und fiir jede Sorte im
Speicher  hinterlegt. Hierdurch
bedingt ist eine &uBerst flexible
Verarbeitung  unterschiedlichster
Produkte und Flaschenvarianten
moglich. Hygienische Dichtungs-
systeme mit Membranabdichtung
in allen Produkt- und Gaswegen
sowie glatte, leicht zugéngliche
Oberflachen am Fiillventil erlauben
die ebenso effiziente wie schnelle
Auflen- und Innenreinigung so-
wie Desinfektion des Systems. Da
der Innofill DRF {iber besonders
wenig Verschleifteile verfiigt, ist
nur ein geringer Wartungsaufwand
notig und die lange Lebensdauer
gegeben. Der Innofill DRF verfiigt
tiber einen Rohrringkessel. Vorteile
liegen unter anderem in dessen
hygienischem Design, das fiir ein
selbsttitiges Ablaufen von Wasser

und Reinigungsmedien sorgt. Ma-
ximale Hygiene wahrend des Rins-,
Fiill- und VerschlieBprozesses ist
auch gegeben, weil das geblockte
System innerhalb eines geschlos-
senen Hygieneraums positioniert
ist, der {iiber Filtereinheiten mit
Sterilluft versorgt wird. Was mit
beinhaltet, dass offene Flaschen
gezielt von den Hallenverhéltnis-
sen abgeschottet sind. Direkt nach
der Befiillung der Flaschen kann
zwischen einer Aufbringung von
Naturkorken- oder Aluminium-

Verschliissen gewahlt werden. Bei-
de VerschlieBsysteme sind mit dem
Fiillsystem verblockt und werden je
nach Bedarf hinzugezogen bzw. im
Bypass durchfahren.

-
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Alexis Garkusha, Generaldirektor er ukrainischen PAG ,Artyomovsk

rei auf der Krim aufzubauen und
dort — ganz an hohen Qualitdts-
mafstdben im Bereich Sekt ange-
lehnt —auch beste Weinqualititen zu
produzieren. Absatzziele sind hoch
gesteckt. Mittelfristig wird mit dem
Verkauf von mehr als 30 Millionen
Flaschen jahrlich kalkuliert. Mit
ein Grund fiir den Einstieg in das
Weingeschift: der Weinkonsum in
der Ukraine ist schon heute wesent-
lich héher als der Sektkonsum und
fiir Wein werden in Zukunft hohere
Wachstumsraten prognostiziert als
fiir Sekt. Experten sprechen von
einer Verdoppelung des Pro-Kopf-
Konsums in den néchsten 10 Jahren.
Garkusha: ,,Da die Artyomovsk Wi-
nery in der Ukraine so viel wie ein

Winery” (re.) und Maksim Kulichenko, stellvertretender Generaldirek-
tor, sind mit KHS-Technik ebenso zufrieden wie mit KHS-Beratungs-
und Serviceleistung. Garkusha dazu: ,Mehr geht nicht.”

Alle Wiinsche erfillt

Meint Kulichenko: ,Der Rinser-
Fiiller-Verschliefer-Block lasst
keine Wiinsche offen und geht mit
unseren hohen Sektqualitédten so
sensibel um wie es sein soll. Von
hoher Bedeutung ist hier auch die
Maoglichkeit, innerhalb eines brei-
ten Temperaturbereichs zwischen 4°
Celsius und 18° Celsius abfiillen zu
konnen. Ergénzt Garkusha: ,,Ins-
gesamt gesehen erhielten wir genau
die Losung, die wir uns vorgestellt
haben. Mehr geht nicht.”

Liel

Mehr geht nicht, was die technische
Lésung angeht und mehr geht nicht,
was die Sektqualitit der Artyo-
movsk Winery angeht. ,, Allerdings®,
so Garkusha weiter, ,,geht fiir unser
Unternehmen noch mehr was den
Part der Weinherstellung betrifft.”
So ist in Planung, eine Weinkelle-

Héchste Bedienerfreundlichkeit
ist in die KHS-Linie inkludiert. Der
Prozessablauf Iésst sich direkt am
Bildschirm detailgenau nachvoll-
ziehen.

Synonym fiir Qualitét ist, rechnen
wir auch im Bereich Wein mit ho-
hen Chancen bei Konsumenten, die
das Besondere lieben. Wir nutzen
hier unsere ausgebauten Distribu-
tionskanédle und gehen von einer
schnellen Prasenz im Handel aus.*

Fazit

Die Artyomovsk Winery bleibt ih-
rer etablierten Qualititsstrategie
treu und mochte gerade hierdurch
weiterhin - Wachstum  generieren.
Garkusha: ,,Insbesondere was das
anvisierte Wachstum fiir Sekt in un-
serer neuen Piccolo-Flasche angeht,
hat KHS den wesentlichen Grund-
stein flir das von uns geplante qua-
litative Wachstum deutlich mit ge-
legt.« 25
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21 Gewinner in

Mit der feierlichen Preisverleihung im Rahmen der BrauBe-

viale in Nirnberg fand der Wettbewerb
Verpackungspreis 2011 am Abend des
vielbeachteten und wirdigen Abschluss.

*Verkaufsverpackungen
Der optimierte Schlauchbeutel(1)

Das Konzept iiberzeugte durch die einfache und
gute Idee zum VerschlieBen eines bereits gedft-
neten Schlauchbeutels. Durch entsprechende
Materialwahl kann auch der notwendige Pro-
duktschutz gewahrleistet werden.

Das Design wurde als gut und zweckunterstiit-
zend bewertet. Sobald der Verbraucher diese Art
des Wiederverschlusses gelernt hat und in der
Fertigung/Abfiillung hierdurch keine Nachteile
entstehen, konnte sich dieser Beutelaufbau zu
einem Standard entwickeln. Hierflir notwendig
ist nun ein entsprechendes Unternehmen, um die
Materialauswahl und Verarbeitbarkeit weiterzu-
entwickeln. Die Jury ist von diesem Konzept im
Gesamten tiberzeugt und wiirde sich eine Umset-
zung wiinschen.

Einsender und Gestalter: Daria Kovacs
Bildungseinrichtung: HTW Berlin

Hopper- Box(2)

Wieder verschlieBbar, handlich, stabil, haptisch
ansprechend, kriimelfreien Schokoladengenuss
ermdglichend - dies alles erfiillt die Hopper-Box.
Ein Wellenstreifen hélt die Schokoladentaler in
der Box, trennt sie voneinander und schiitzt sie
vor mechanischen Beschédigungen.

Der Wellenstreifen ist eine Adaption aus dem
technischen Bereich, wo kleine empfindliche
Teile voneinander getrennt werden. Diese inno-
vative Umsetzung fiir eine handliche Premium-
Schokoladenverpackung iiberzeugte die Jury.
Einsender: Glanzmann Verpackungen AG
Gestalter: Urs Leuenberger

Hersteller: Glanzmann Verpackungen AG
Verwender: Choco Mundo GmbH

Livio- Kanng(3)

Dic inmould- etikettierte Kanne aus PP erfiillt
die Anforderungen der GroBverbraucher und der
Marke gleichermalien.

Durch die Form lassen sich Produkte sowohl
tiber den AusgieBer als auch (bedingt durch die
groBe Offnung) mit Schopfkellen entnehmen.
Die Jury bewertete die groe Funktionalitit der
Verpackung sowie den Neuheitsgrad besonders
hoch. Auch stellt die Kannenform wie von selbst
die Verbindung zur Marke her.

Einsender: Homann Feinkost, Nicole Studer
Hersteller: Spies Kunststoffe GmbH

Multilayer Vial(4)

Der Trend zu hochwertigen Biotechprodukten in
der Pharmaindustrie ist ungebrochen. Neue Pro-
dukte erfordern zwingend neue Verpackungslo-

Nirnberg

um den Deutschen
9. November einen

sungen. Hierflir wurden neue Multilayer- Flasch-
chen entwickelt, bestehend aus einer einzigar-
tigen dreischichtigen Struktur. Es ist erstmals
gelungen Innen- und AuBenschicht aus COP mit
einer mittleren Schicht aus Polyamid zusammen-
zufiigen. Diese Kombination erméglicht es, unter
Beibehaltung der COP- Materialvorteile die Sau-
erstoff-Barriereeigenschaften des Fléschchens
im Vergleich zu herkémmlichen COP- Monola-
yerflaschchen um das 40fache zu verbessern. Die

L

OMPACK gratuliert den No-
minierten und natiirlich den 21
ramierten, die mit dem Deut-

schen Verpackungspreis in Form
einer Urkunde und einer Trophde

PREISVERLEIHUNG

auszeichgezeichnet wurden. KOM-
PACK bringt hier die Gewinner des
Preises der in den FachPack freien
Jahren wihrend der BrauBeviale
verliehen wird.

hohe Stoffestigkeit der dreischichtigen Struktur
sorgt fiir eine bisher unerreichte Festigkeit des
Behilters. Zudem verbessert die COP- Kon-
taktfliche die Stabilitdt der hochsensiblen Me-
dikamente und reduziert die Wechselwirkungen
zwischen Medikament und Verpackung auf ein
Minimum. Ein echter Fortschritt im Dienste der
Gesundheit.

Einsender: Gerresheimer AG

Gestalter: Gerresheimer AG

Hersteller: Gerresheimer AG

Verwender: Gerresheimer AG

Nescafé Pur- Premium- Range(b)
Der taillierte Glasbehalter fiir Nescafé liegt gut
und griffig in der Hand. Mit diesem Design bie-
tet er funktionelle Vorteile fiir alle Altersgruppen.
Eine neue, patentierte Membran versiegelt das
Glas vor dem ersten Offnen und bietet mit einer
groBen Lasche eine leichte Erst-Offnung. Der
,Klick und zu Deckel“ verschliet das Glas nach
jeder Entnahme wieder horbar aromafrisch. Die
Etiketten wurden der konkaven Glasform ange-
passt, sodass sich ein harmonisches Gesamtbild
ergibt. Neben dem innovativen Design, ist vor
allem die Peel-Membran mit AufreiBlasche her-
vorzuheben, die auf das Glas gesiegelt wird.
Dies ist die erste industrielle Anwendung fiir
induktionsgesiegelte Peel-Membrane auf Glas,
ohne Verwendung von Zusatzstoffen, wie z.B.
Leim. Produktschutz und Originalitétssicherung
sind gewdhrleistet. Die hohen Anforderungen
des Glasdesigns an den Abpackprozess erschwe-
ren ebenfalls das Félschen.

Einsender: Ulli Rehm

Gestalter: Produktmarketing und Innovation
NESCAFE Pur

Verwender: Nestlé Kaffee & Schokoladen
GmbH

WIR GEBEN IHREM
WEIN EIN GESICHT.

QUALITATSETIKETTEN
VOM ETIKETTEN-SPEZIALIST
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Orbit — Easy Open Twist
Closure(6)

Eine sehr innovative Offnungstechnik revolu-
tioniert ein altes Verschlusskonzept fiir Glas-
verpackungs-Konserven. Bei herkdmmlichen
Twist-off-Verschliissen sind sehr hohe Offnungs-
kréfte erforderlich, die den Zugang zum Produkt
insbesondere fiir dltere Menschen erschweren.
Durch die konstruktive Trennung der Verschrau-
bung von dem Dichtelement wird das bei Twist-
off-Verschliissen sehr hohe Offnungsmoment
halbiert und auf diese Weise die Konsumenten-
freundlichkeit fulminant verbessert.

Die signifikante Verbesserung der Offnungs-
funktion hat die Jury iiberzeugt. Eine echte Inno-
vation bei einem sehr etablierten Packmittel.
Einsender: Timo Klingebiel

Gestalter: CROWN Closure Europe

Hersteller: CROWN Closure Europe

WIBERG Spice Box(7)

Dic Gewiirzdose vereint Funktionalitit mit ed-
lem Design. Gewiirze werden in der hochwertig
anmutenden Weillblechdose vor Lichteinfluss
geschiitzt. Das Besondere ist jedoch der funkti-
onale Deckel aus Kunststoff. Die Schiitte lasst
sich mit einem Klick hochklappen, gleichzeitig
6ffnet sich die Streudffnung und es kann ohne
weitere Hilfsmittel, wie Loffel oder Spatel, Ge-
wiirz entnommen werden. Die Funktionalitat fiir
den Endverbraucher und die Qualitdt der Gestal-
tung bieten einen hohen Convenience-Grad.
Einsender: WIBERG GmbH

Gestalter: Leon Widdison Design

Hersteller: G. JUNGHANS Kunststoffwaren-
Fabrik, ADV PAX Lutec GmbH

Verwender: Endkonsumenten

eTransportverpackungen

Nahtloses Inmould- Label-
Verfahren fur Getrankekasten(8)
Konventionelle Getrankekésten sind nicht voll-
flachig bedruckbar. Bei diesem Kasten werden
Inmouldlabel auf der gesamten Kastenflache im
Spitzgussverfahren aufgebracht. Dies erfolgt mit
einer sehr hohen Genauigkeit. Insgesamt wird
somit ein ,,nahtloses Design gewahrleistet und
die Gesamtfliche des Kastens genutzt. Hier-
durch wird die Wirkung am POS deutlich ver-
stirkt. Neue Freirdume und Moglichkeiten fiir
das Branding entstehen.

Einsender: Delbrouck GmbH, Menden
Gestalter: Alfa Brouwerij

Hersteller: Delbrouck GmbH, Menden
Verwender: Alfa Brouwerij

Security-Box(9)

Eine Raubox bildet die Basis der Security-Box.
Die Box wurde mit einigen technischen Details
ausgestattet, die sie zu einer Art nachverfolg-
barem Sicherheitsbehélter macht. Zum Einsatz
kommen GPS- und Mobilfunktechnik. Vom An-
wender konnen in der Box diverse Sicherheits-
parameter per webbasierter Software und USB-
Schnittstelle in die Steuerung iibertragen werden.
So ist es moglich die Box mit einem Zeitschloss
elektromechanisch zu verschieBen, die Trans-
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portwege in engen, vordefinierten geografischen
Arealen zu iiberwachen, die unerlaubte Offnung
zu registrieren und Temperaturen aufzuzeichnen.
Alle Abweichungen werden per Fehleralarm an
den Anwender oder einen speziell zur Transport-
dienstleistung zubuchbaren Sicherheitsdienst ge-
meldet. Am Empfangsort wird die Box entweder
zeitgesteuert gedffnet, oder vom Personal mit der
passenden Software erneut freigeschaltet. Die
Security Box dient als Alternative zu {iberwach-
ten und begleiteten Haus zu Haus Sicherheits-
transportern. Anwendungsfelder sind hochwer-
tige Konsumgiiter und sensible Daten. Die Secu-
rity Box tiberzeugte durch den Funktionsumfang
und die Wirtschaftlichkeit aufgrund von verhin-
derten Waren- und Datenverlusten.

FEinsender: DB SCHENKER europac

Gestalter: DB SCHENKER europac
Hersteller: CargoGuard GmbH

Verwender: DB SCHENKER europac

*Display- und
Promotionverpackung
Qutside- In- Display(10)

Dic cinteilige Konstruktion des Displays er-
moglicht eine kostengiinstige und effiziente In-
line-Produktion, da der Display-Korpus und die
Riickwand in einem Zuschnitt gestanzt werden
kénnen. Durch die hier eingesetzte Falttechnik
ist beim aufgestellten Display an allen Seiten die
AuBendecke zu sehen, womit eine Bedruckung
der Innenseite eingespart wird.

Einsender: SCA Packaging Deutschland
Stiftung & Co. KG

Gestalter: Berndt Diethei (SCA Packaging
Deutschland Stiftung & Co. KG)

Hersteller: SCA Packaging Deutschland
Stiftung & Co. KG

Verwender: Zollner Wiethoff GmbH

*Design, Ausstattung
und Veredelung

PVC- freier Nockendrehver-
schluss Pano Blue Seal powered
by Provalin / Metallschraubver-
schluss mit TPE Dichtung(11)

In der Regel enthalten Weiiblech-Verschliisse
einen Dichtungsring aus Kunststoff. Insbesonde-
re bei fett- und dlhaltigen Produkten konnen die
Weichmacher aus dem PVC in das Lebensmittel
migrieren. Auflerdem konnen beim Recycling-
vorgang gesundheitsschiddigende Dioxine entste-
hen.

Dieser weltweit erste PVC freie Nockendrehver-
schluss ist fiir alle Fiillgliter mit Warmebehand-
lung (Pasteurisation und Sterilisation) einsetzbar.
Die Jury lobt die konsequente Weiterentwick-
lung eines Prototyps der vergangenen Jahre zur
Marktreife.

Einsender: Pano Verschluss GmbH, Reichold
Feinkost GmbH

Gestalter: Pano Verschluss GmbH, Reichold
Feinkost GmbH

Hersteller: Pano Verschluss GmbH, Actega DS



GmbH (Hersteller Dichtungsmasse)
Verwender: Reichold Feinkost GmbH

ZORK SPK(12)

Der intelligente ZORK SPK- Verschluss besticht
durch seine einfache Handhabung.

Das Offnen und VerschlieBen einer Sekt- oder
Weinflasche ist einfach und mit einem geringen
Kraftaufwand moglich. Die Innovation des Ver-
schlusses ermoglicht es, auch gedffnete Sekt-
flaschen gasdicht wieder zu verschlieen. Der
Verschluss ist wiederverwendbar und selbstver-
standlich recyclebar.

Einsender: Scholle Packaging

Gestalter: John Brooks

Hersteller: Scholle Packaging

Verwender: Winzer und Weinproduzenten, Bars
und Restaurants

PREISVERLEIHUNG

Steige kann dazu beitragen, den Verfallsprozess
zu bremsen und Verluste durch schnellere Rei-
fung zu reduzieren. Fiir diese ,aktive Verpa-
ckung®” werden die Wellentdler mit einem Bin-
demittel eingestrichen, der Ethylen-Absorber in
Pulver- oder Granulatform aufgetragen und das
Deckenpapier aufgebracht. Die Weiterverarbei-
tung zur Steige erfolgt im normalen Produkti-
onsablauf. Eine Lebensmittelvertraglichkeit ist
gewahrleistet.

Einsender: SCA Packaging Deutschland Stif-
tung & Co. KG

Gestalter: Volker Fleischmann SCA Packaging
Deutschland Stiftung & Co. KG, Norbert Rod-
ler Frauenhofer IVV Freising

Hersteller: SCA Packaging Deutschland Stif-
tung & Co. KG

Etiketten | Labels

QLoGETT

Etiketten und Thermotransferbinder
fiir samtliche Etikettiersysteme

Logett GmbH

Satteinser Strafie 12 | 6820 Frastanz
Tel 05522 52518-0 | Fax 05522 52518-66
logett@mueroll.com

Verwender: SCA Packaging Deutschland Stif-
tung & Co. KG

Globulispender(14)

Der Globulispender gefiel durch seine Idee und
Funktion der genauen Einzeldosierung. Der Ver-
braucher bekommt sofort vermittelt, dass hier
genau und vor allem sauber dosiert werden kann.
Auch eine Riickfiihrung des Produktes in das Be-
haltnis ist durch den Spender moglich. Weitere
Vorteile sind: Eignung fiir verschiedene Globuli-
Groflen, Minimierung der Kontamination durch
die Anwendung, Originalitdtssicherung, Rein-
raumproduktion, Anwendbarkeit fiir verschie-

dene BehaltnisgroBen, leichte Verarbeitung im
Abfiillprozess.

Einsender: PACKSYS GmbH

Gestalter: PACKSYS GmbH

Verwender: Hersteller homéopathischer Arz-
neimittel

oPrototypen

fruit fresh + die innovative Ver-
packungslosung(13)

Dic Obststeige ,,Fruit Fresh“ aus Wellpappe
nutzt zum ersten Mal die Hohlrdume zwischen
den Wellpapp-Rillen, um aktive Materialen, in
diesem Fall einen Ethylenabsorber, einzubringen.
Die Haltbarkeit bestimmter Obst und Gemiise-
sorten wird durch das Gas Ethylen, das z.B. von
Apfeln wihrend der Reifung entsteht, stark be-
einflusst. Die Ethylen absorbierende Wellpapp-

TalkPack - Die sprechende Ver-
packung(15)

Mit der sprechenden Verpackung wurde eine
weitere Informationsebene geschaffen. Spezi-
elle Codes speichern Informationen aller Art und
konnen unsichtbar in jedes Druckbild integriert
werden. Ein Lesestift macht Sprache, Musik oder »

/ W {F
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Gerédusche horbar. So kann der Verbraucher Ba-
sisinformationen iiber Hersteller, Marke, Halt-
barkeit oder Zusatzinformationen erhalten.

Das Verfahren fur , TalkPack® ist an keinen
Packstoff gebunden, sondern kann bei jedem
Material, das bedruckt wird, angewendet werden.
Dadurch werden auch keine zusdtzlichen Ver-
bundelemente eingesetzt, die das Recycling be-
einflussen konnten. Durch die Verwendung eines
Lesestiftes ist ,,TalkPack* jedoch nur im Handel
aktivierbar.

Einsender: WIPAK Walsrode GmbH & Co. KG
Gestalter: WIPAK Walsrode GmbH & Co. KG;
use-Identity and Design Network

Hersteller: WIPAK Walsrode GmbH & Co. KG
Verwender: Hersteller und Handel, Zielgruppe:
alle Kunden (besonders Kunden mit
Beeintrdchtigungen)

YES GREEN CAN(16)

YES GREEN CAN ist die erste schulterlose Tu-
be auf dem Markt. Der zweiteilige bi-color Flip-
Top-Verschluss wird in einem neuartigen Verfah-
ren nahtlos an den Tubenschlauch verschweilfit.
Mit diesem innovativen Tubenkonzept erdffnen
sich neue Moglichkeiten fiir Materialkombina-
tionen von Schlauch und Verschluss. Durch den
Verzicht auf die Schulter sowie die neuen Mate-
rialkombinationen, die eine deutliche Wandstér-
kenreduzierung erlauben, sind bis zu 40% Ma-
terialersparnis moglich. Das Konzept ermdglicht
es zusdtzlich, Tubenformen zu verandern.
Einsender: TUBEX GmbH

Gestalter: Biiro Brucklacher

Hersteller: TUBEX GmbH

Verwender: Kunden des Kosmetik-, Technik-
und Pharmamarktes

Zweiteiliger, kindersicherer Ein-
hand- Klappdeckelverschluss(17)
Dic Kombination von Einhand- Klappdeckel-
verschluss und Kindersicherung erméglicht bei
diesem Packhilfsmittel eine einfache Dosierung
und komfortable Fiillgutentnahme. Ein einfaches
Konstruktionsprinzip und die geringe Anzahl der
Bauteile des Verschlusses ermdglichen eine wirt-
schaftliche Produktion. Das direkte Ankoppeln
einer Dosier-Spritze erweitert das Einsatzspek-
trum des Verschlusses auf den Pharmaziebereich.
Ein Kunststoffring, der vor einer Erstentnahme
zu entfernen ist, sichert den Originalititsschutz.
Einsender: Remy & Geiser GmbH

Gestalter: Remy & Geiser GmbH

Hersteller: Remy & Geiser GmbH

Verwender: Pharmazie, Medizin, Kosmetik,
Wellness, Reinigungsmittel, ...

*Nachwuchspreis

Der optimierte Schlauch-
beutel(18)

Das Konzept iiberzeugte durch die einfache und
gute Idee zum VerschlieBen eines bereits gedft-
neten Schlauchbeutels. Durch entsprechende
Materialwahl kann auch der notwendige Pro-
duktschutz gewahrleistet werden.

Das Design wurde als gut und zweckunterstiit-
zend bewertet. Sobald der Verbraucher diese Art
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des Wiederverschlusses gelernt hat und in der
Fertigung/Abfiillung hierdurch keine Nachteile
entstehen, konnte sich dieser Beutelaufbau zu
einem Standard entwickeln. Hierfiir notwendig
ist nun ein entsprechendes Unternehmen, um die
Materialauswahl und Verarbeitbarkeit weiterzu-
entwickeln. Die Jury ist von diesem Konzept im
Gesamten tiberzeugt und wiirde sich eine Umset-
zung wiinschen.

FEinsender und Gestalter: Daria Kovacs
Bildungseinrichtung: HTW Berlin

Paneer & Mozarella(19)

Das innovative Verpackungskonzept fiir Paneer
und Mozzarella besteht aus einer starren Kunst-
stoffverpackung, die in 2 Kammern aufgeteilt ist.
Wihrend der Lagerung wird der Kése in der Lake

gelagert. Zur Entnahme wird die Verpackung um
180° gedreht und die Fliissigkeit flieit in die 2.
Kammer ab. Der Kése kann dann ohne Abgiefien
entnommen werden. Bei Teilverbriuchen kann
der restliche Kése wieder in die Verpackung und
durch Drehen wieder in die Lake eingelegt wer-
den. Die Jury lobt die Funktionalitdt, die innova-
tive Losung und das klare Design des Entwurfs.
Einsender. Florian Constabel

Gestalter: Florian Constabel,

Anna-Lena Toppe, Palak Gupta, Pinakesh De
Bildungseinrichtung: Fachhochschule Hanno-
ver

e Maschinentechnik

KRONES FLEXWave — Innovativ
Heizen mit Mikrowelle
Mikrowellenheiztechnologie fur
die Streckblastechnik(20
Das neuartige System zeichnet sich dadurch aus,
dass der Heizprozess fiir das Streckblasformen
individuell einstellbar und zu iiberwachen ist. Im
Unterschied zu bestehenden Systemen wird erst-
malig die Mikrowellentechnik dafiir eingesetzt.
Die Losung ist gepragt durch:

50% Energieeinsparung,

signifikant verkiirzte Aufheizzeit und

Abkiihlzeit ohne die Umgebung

aufzuheizen,

Reduzierung der Umstellzeiten durch

geringere Formatteile.
Das neue Verfahren bietet die Moglichkeit auf
alle Parameter steuerungstechnisch zu reagie-
ren und die Effizienz der Produktion zu steigern.
Dieser Aspekt ist besonders wichtig, da diese
Maschinen vorzugsweise in direkter Anbindung
an den Abfiillprozess eingesetzt werden.
Die Jury sieht weiterhin auch nachhaltige Er-
folge darin, kiinftig nachwachsende Rohstoffe
kostengiinstig und prozesssicher zur Anwendung
einzusetzen.
Einsender/Entwickler: Krones AG
Hersteller: Krones AG

Strudeldoseur fur Aseptik Becher
FFS-Maschine(21)

Mit der neuen Dosier-Einrichtung wird die Ab-
filllung mit gleichzeitiger vertikaler Bewegung
und Rotation des Fiillorgans bei pastsen Pro-
dukten erreicht. Das ist fiir die Herstellung von
Fiillungen, wie Desserts, in einer Vielzahl von
Komponenten und Produktbildern (auch dem
sogenannten ,,Strudeleffekt*) hilfreich. Im Sinne
der kinematischen Umkehr wird gegeniiber be-
kannten Losungen auf die Rotation der Becher
verzichtet.

Dies ermoglicht, erstmalig diese Produktform
auch auf Thermoformmaschinen zu produzieren,
im vorgestellten Fall 32 Dosierkopfe gleichzei-
tig zu betreiben die Vorteile der servomotorische
Antriebstechnik umzusetzen.
Einsender/Entwickler: Hassia Verpackungs-
maschinen GmbH

Gestalter: Hassia Verpackungsmaschinen
GmbH

Hersteller: Hassia Verpackungsmaschinen
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Hochmodernen
7-Schicht Folienblasanlage

Mondi Napiag hat eine neve Coextrusionsanlage von
Windméller&Hélscher in Betrieb genommen, die die Pro-
duktion von Folien mit bis zu 14-Schichten mit EVOH und
PA als Barrierematerialien erméglicht.

ie neue Anlage vergroBert das

Folien-Portfolio und wird vor-
rangig flir die Produktion von
Lebensmittelverpackungen einge-
setzt. Kunden profitieren von den
verbesserten Produkteigenschaften
aufgrund der zusitzlichen Schich-
ten. Mondi Napiag verfiigt neben

dem neuen Extruder iiber
sechs 5-Schicht Anlagen
und ist somit hervorra-
gend fiir die steigenden
Anforderungen des an-
spruchsvollen Lebensmit-
telmarktes geriistet. 27
Mehr unter:
www.mondigroup.com

Frisch & kompakt

MAGAZIN

Seit kurzem zeigt sich die Website der ésterreichischen
Wellpappe-Industrie www.wellpappe.at in neuem Look:
Die Herausforderung beim Relaunch lag darin, die um-
fangreichen Inhalte der deutschen und englischen Version
userfreundlich zu strukturieren und kompakt darzustellen.

ting’, sondern auch eine
Vereinfachung der Struk-
tur, so Forumssprecher
Mag. Hubert Marte.
Dafiir galt der Leitsatz
,weniger ist mehr: Ne-
ben dem Kapitel ,,Uber
uns®, in dem das Forum
Wellpappe Austria und
seine  Mitglieder vor-
gestellt werden, findet
der User jetzt nur mehr

)as neue Design bringt mit fri-
schen Farben Schwung in die
Optik. Passend zum neuen Forums-
Logo wird die Farbe Griin verstérkt
eingesetzt, die auch optimal den
Okologischen Charakter der Well-
pappe reprasentiert. ,,Wir wollten
aber nicht nur ein ,optisches Lif-

drei Hauptkapitel in der
horizontalen ~Navigation. Unter
,»Wellpappe®, ,,Verpackung“ und
,JKreative sind die umfassenden In-
formationen rund um das Material,
die Wellpappe-Herstellung sowie
interessante  Kreativ-Projekte zu-
sammengefasst. 28
Mehr unter: www.wellpappe.at

WIR GEBEN IHREM
PRODUKT EIN GESICHT
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Flexipilitat be%m

Auf der ProSweets 2012 stellt
Theegarten-Pactec eine Neu-
entwicklung vor: die horizontale
Schlauchbeutelmaschine FPHS
fur Hartzuckerbonbons und an-
dere vorgeformte Artikel. Als
Hochleistungs-Verpackungs-
maschine verarbertet sie bis zu
2.000 Artikel pro Minute.

Mehr unter:
www.theegarten-pactec.de

Weidenhammer
in England

Die Weidenhammer Packaging Group (WPG),
Europas fihrender Anbieter von Kombidosen, Kom-
bitrommeln und Kunststoffbehdltern, weiht ihr neves-
tes Werk der Gruppe im englischen Bradford nahe
Leeds/Manchester ein. Nachdem im Juli die Bauar-
beiten an dem neuven, rund 11.000 Quadratmeter
groflen Werk abgeschlossen wurden, léuft die
Kombidosenproduktion dort mittlerweile auf Hoch-
touren. Anfang 2012 will die WPG in Bradford eine
eigene Produktion fiir hochwertige Kunststoffverpa-
ckungen im In-Mould Labelling Verfahren starten.
Mehr unter: www.weidenhammer.de

o |

IMPACk¢

Innovia Films und Sappi Fine Paper Europe haben
ihre Krifte gebiindelt, um gemeinsam an der Ent-
wicklung neuer Verpackungsverbunde zu arbeiten. | '@
Auf Basis ihrer jeweiligen Produktinnovationen, w
sollen Losungskonzepte fiir Lebensmittel-, Si-
waren- und Pharmaverpackungen entstehen.

Diese Verbundmaterialien werden nicht nur in
technischer Hinsicht {iberzeugen, sondern aufler-
dem aus nachwachsenden Rohstoffen hergestellt
werden und kompostierbar sein — Ein Fokus, den
viele Endanwender von Verpackungen teilen und vorantreiben mochten.
Mehr unter: www.sappi.com oder www.innoviafilms.com

Als einer der erfolg-
reichen osterreichi-
schen Klein- und Mit-
telbetriebe darf sich
Etiketten CARINI {iber
den ,,Oskar des Mit-
telstandes* freuen. Im
Zuge des Unternehmer-
preises ,, Trio des Jahres* der Osterreichischen Wirt-
schaftskammer, des Wirtschaftsmagazin trend und der
Bank Austria wurde Etiketten CARINI als Sieger in
der Sparte Handwerk ausgezeichnet.

Mehr unter: www.carini.at

» Irio des Jahres 2011

fir Bierl NaSgEsy

Das franzasische Unternehmen Ceisa Packaging (in Oster
reich durch die Firma Cleopack vertrefen ist europdischer
Spezialist in der Herstellung von bedruckten Einziehfolien.
ank seines einmaligen Know-hows ist das Unternehmen
in seinem Bereich europdischer Markifihrer fir die Bier-
industrie geworden, die hohe Anspriche an Qualitat und
Produktionsrhythmus stellt. Die Mehrheit der 15 weltweit
groBren Brauereien zahlt zu seinem Kundenkreis. Auf der
BrauBeviale waren am Stand auch sterreichische
verpackte Biere zu sehen.

Mehr unter: www.verpackungsmaschinen.at



Jetzt schon Termin vormerken:
13.- 14. Juni 2012

MESSE WIEN

VERPACKUNG Austriazon

OSTERREICHS INFORMATIONS- UND GESCHAFTSPLATTFORM FUR
VERPACKUNGSLOSUNGEN

LOGISTIK Austriazon

OSTERREICHS INFORMATIONS- UND GESCHAFTSPLATTFORM FUR
LOGISTIKLOSUNGEN

EINFACH GESCHAFTE MACHEN!




X

Recycling ist sinnvoll: Recycling von Kunststoff spart zweimal
so viel Energie, als bei der Verbrennung gewonnen werden
konnte. Energie, mit der unsere Wohnungen zur Weihnachts-
zeit festlich beleuchtet werden kénnen.

178.342 t

Recycling nutzt unserer Wirtschaft: 2010
wurden sage und schreibe 178.342 Tonnen
Plastikflaschen und andere Leichtverpa-
ckungen verwertet — als wertvoller Rohstoff
und wichtige Energiequelle fir Osterreichs
Industrie. Danke allen, die mitsammeln.

S

Klima schonen und gewinnen!

s E Gewinnen Sie 1 von 5 zauberhaften Wochenenden fir
w2 Personenin einem Osterreichischen Nationalpark.

(Teilnahme auch auf www.ara.at oder

e [ www.facebook.com/ARA. recycling)

www.ara.at

SO MACHT RECYCLING SINN.

®

Altstoff Recycling Austria

St.Stephens ml



